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0 PROXIMO PASSO

odos nos sabemos da importancia de ter uma industria grafica com rotativas offset
fortalecida para enfrentar os desafios e a turbuléncia econdmica que estamos
presenciando.
Além de concorrer com outros meios de informacdo, acabamos travando entre nds,
graficas, uma disputa comercial que tanto nos enfraquece diante dos riscos de ter ou
manter negadcios, seja qual for o resultado obtido.
Temos ainda a obrigacdo de manter e defender a igualdade da concorréncia em
produtos com papel ndo imune, bem como pela eliminagao de qualquer ilegitimidade
que possa prejudicar a competitividade, o emprego € a livre iniciativa daqueles que
cumprem a lei.
Contra nos ha o cambio, a energia elétrica e 0s sucessivos aumentos de insumos que
reduzem nossas margens e impedem a manutencdo da propria mao de obra que toca
nosso negocio.
Nao conseguimos os mesmos beneficios fiscais dos segmentos de jornais, revistas,
editoras e de alguns fornecedores, por mais que nosso papel na cadeia produtiva seja
tao importante quanto qualquer outro do meio de comunicagio impressa.
0 panorama econdmico e a analise setorial da ABRO tracam o retrato de nosso passado
e dao sinais de como sera o futuro da industria grafica brasileira de rotativas offset.
Em nosso favor, temos a oportunidade de discutir e construir um roteiro de futuro mais
alinhado com as expectativas reais do segmento de rotativas offset, dentro do contexto
que se desenha o0 mercado brasileiro.
Também constitui nossa obrigacdo defender e valorizar a comunicagdo impressa,
de forma sustentavel e somar forcas com todas as entidades que, por natureza,
compartilnem de nossos valores.
Desta forma, o proximo passo para futuro é ndo deixa-lo parecer uma lembranca que
em breve podera nem ser parte do passado,

Carlos Jacomine.
Vice Presidente da Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset (ABRO)

e coordenador do Anudrio e Andlise Setorial 2015
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Panorama Econdmico e de Mercado

Em 2014 a atividade econdmica global apresentou crescimento moderado, com desta-
que para o desempenho das economias maduras, em especial a dos EUA e a retomada
do crescimento na Area do Euro. As economias emergentes sofreram forte desacelera-
¢éo no periodo.

As forcas complexas que influenciaram a atividade econdmica mundial em 2014 se-
guem moldando as perspectivas. Entre elas cabe mencionar algumas tendéncias de
médio e longo prazo, como o envelhecimento da populacéo e conseqiiente declive do
potencial de crescimento; a queda de precos do petrdleo; e muitos fatores especifi-
cos relativos a paises ou regioes em virtude ainda dos impactos da crise financeira e
decorrentes de ajustes e flutuacdes de juros e cambio provenientes de suas politicas
monetarias.

As perspectivas de médio prazo sao neste momento menos otimistas para as econo-
mias avancadas e especialmente desfavoraveis para os mercados emergentes, cuja
atividade econémica vem esfriando desde 2010. Entretanto, a distribuicdo dos fatores
de risco envolvendo o crescimento mundial esta mais equilibrada.

Neste momento as tensdes geopoliticas tém se acentuado. Em principio, seus efeitos
macroecondmicos parecem estar restritos as regides envolvidas, porém ha riscos tan-
giveis de desdobramentos mais generalizados.

Desafios de médio prazo presentes no cenario pré-crise financeira, como o impacto do
envelhecimento da populacdo na forca de trabalho e o fraco crescimento da produtivi-
dade

estdo retornando as prioridades e necessitam ser enfrentados. Estes fatores se refletem
em baixo potencial de crescimento para as economias avangadas, o0 que pode estar
afetando no ritmo de recuperacéo atual, e uma reducéo do potencial de crescimento
dos mercados emergentes.

As projecdes consideram que as principais iniciativas que tem sustentado a recupe-
racdo das economias avancadas continuem sendo conduzidas de forma efetiva, tanto
no ambito dos ajustes fiscais, quanto das politicas monetarias acomodaticias. Contem-
plam da mesma forma a reducdo das tensdes geopoliticas, o que contribuiria para a
recuperacédo das economias afetadas.

As projecOes consideram perspectivas de crescimento bastante heterogéneas. Entre as
economias avancgadas se projeta a retomada dos niveis de crescimento. Mais lento para
0 Japao e paises da Zona do Euro, e em ritmo maior para EUA e demais regides. Entre
0s mercados emergentes se prevé um crescimento mais elevado em especial para as
economias emergentes asiaticas, com leve desaceleracdo da China, um maior avango
da india, mas que de certa forma sera atenuado pelo crescimento mais fraco previsto
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Panorama Econdmico e de Mercado

para Brasil e Russia.

Em contexto geral é essencial a manutencao da conducdo de reformas estruturais tanto
nas economias avangadas, como em mercados emergentes, de forma a sustentar um
ritmo de crescimento mais forte e, a0 mesmo tempo sustentavel.

Apos crescimento de 3,3% em 2013, o FMI registrou leve aceleracdo da economia
global em 2014, que encerrou o periodo com um crescimento de 3,4%. As projecoes
sa0 moderadas para o proximo biénio. Em 2015 o crescimento deve ocorrer em niveis
de 3,1%, apresentando nova aceleragdo em 2016 com a expansao da economia global
prevista em 3,6%. As previsdes apontam para uma elevacgao gradual das taxas de cres-
cimento alcangando 4,0% em 2020.

Gréafico 1
16 - Evolucéo do PIB
14 - em percentual

Global
Estados Unidos

Asia Zona do Euro America Latina
China

Brasil

Japao

Fonte: FMI - out/2015
*Valores estimados- 2015, 2016 e 2020.

No caso das economias desenvolvidas, 0s numeros registram um crescimento de 1,8%
para o0 ano de 2014, resultado inferior a média global. As taxas de crescimento previstas
para 2015 e 2016 sdo de respectivamente 2,0% e 2,2%.

Os Estados Unidos apresentaram crescimento do PIB de 2,4% em 2014. As previsoes
de evolucdo para a economia americana para 2015 e 2016 situam-se respectivamente
em 2,6% e 2,8%.
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No caso das economias desenvolvidas, 0s nimeros registram um crescimento de 1,8%
para o0 ano de 2014, resultado inferior a média global. As taxas de crescimento previstas
para 2015 e 2016 sdo de respectivamente 2,0% e 2,2%.

Os Estados Unidos apresentaram crescimento do PIB de 2,4% em 2014. As previsoes
de evolucdo para a economia americana para 2015 e 2016 situam-se respectivamente
em 2,6% e 2,8%.

Com relagéo as projecdes para os paises emergentes da Asia, € previsto um crescimen-
to em torno de 6,5% em 2015 e 6,4% em 2016. A China, que alcangou um crescimento
de 7,3% em 2014, devera sofrer leve desaceleracdo com avanco médio de 6,5% para
0s proximos dois anos, enquanto a india gradualmente recupera ritmo com taxas de
crescimento previstas em respectivos 7,3% e 7,5% ano.

Na Zona do Euro a economia voltou a apresentar crescimento com um avanco de 0,9% em
2014. A previsao é retomada de crescimento na regido em 1,5% para 2015 e 1,6% em 2016.

As projecdes para 0 mercado da América Latina apontam queda de 0,3% para 2015, e
fragil retomada em 2016 com crescimento de 0,8%. Os resultados deste mercado em
2014 registraram um avanco de 1,3%. Espera-se para os proximos 5 anos crescimento
com variaces anuais positivas atingindo 2,8% em 2020.

A economia brasileira em 2014 apresentou um crescimento anual do PIB de 0,1%,
atingindo R$ 5,52 trilhdes. A taxa de crescimento anual aferida em 2014 foi a menor
desde 2009, quando o PIB brasileiro retraiu 0,2% no auge da crise econdémica mundial.
Em 2013 o resultado acumulado do ano foi de 2,7%.

0 ambiente econdmico permaneceu fragil em 2014. A demanda externa em lenta re-
cuperacao refletiu nas exportacdes que recuaram em 1,1% no ano. A demanda interna,
que de certa forma vinha sustentando algum resultado econdémico, desacelerou no pe-
riodo registrando um crescimento de 0,9% no consumo das familias, frente aos 2,9%
em 2013. Apesar do crescimento da massa salarial em 4,1% no periodo, fatores como
0 endividamento das familias, a restricdo do crédito e a elevacéo das taxas de juros
desestimularam o consumo.

0 resultado do PIB refletiu o fraco desempenho dos setores agropecuério e de servigos
que avancaram respectivamente em 0,4% e 0,7%, mas principalmente a queda de
1,2% no setor industrial. Além dos aspectos negativos da demanda interna e do baixo
indice de exportacdes em virtude da crise internacional e dos baixos precos das com-
modities, 0 ambiente de inseguranca foi acentuado pelo periodo de elei¢des presiden-
ciais. Com a diminuicdo da confianca, os investimentos recuaram em 2,1% no periodo
fechando o ano em 19,7% do PIB.
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Considerando os proximos dois anos, as expectativas para a economia brasileira sao
de manutencdo de um ambiente de recesséo, com PIB apresentando taxas negativas
de 3,15% ao ano para 2015 e 2,01% para 2016. As estimativas de deterioracdo da
economia para o periodo consideram fatores como a queda no preco do petrdleo, até a
reducdo de demanda da China, o principal parceiro comercial do Brasil. O pais tera de
lidar ainda com os desequilibrios macroecondmicos e com 0s excessos de politicas que
levaram a um cenario de baixo crescimento e inflagdo em alta.

A taxa Selic em viés de alta partiu dos estaveis 7,25% em 2012 para 10% em 2013.
Em 2014 a taxa fechou 0 ano em 11,70%. As previsoes do Banco Central apontam para
uma taxa de 14,25% ao final de 2015, recuando para 13,75% ao longo de 2016.

Segundo o Banco Central, a inflacdo medida pelo IPCA fechou 2014 em 6,41%, ficando
acima da marca de 5,91% registrada em 2013. A inflacdo é prevista em 10,3% para
2015, devendo recuar aos patamares de 6,6% em 2016. A taxa de cambio fechou 2014
em R$2,64. Em 2015 a taxa de cambio deve fechar o periodo em R$ 3,95, enquanto
para 0 ano de 2016 a projecao é de elevacdo com cotacdo que deve atingir R$4,20.

0 ambiente econdmico impacta de forma direta os principais mercados de atuacdo do
setor gréafico, influenciando diretamente seus resultados no Brasil e no mundo.

0 mercado grafico mundial foi afetado de forma significativa pela recessao econdmica
no periodo de 2008 e 2009 e o setor chegou a apresentar retracéo da ordem de 3,8%
em 2009, voltando a crescer em niveis de 1% em 2010.

Apos o forte periodo de recessao este mercado comeca a se recuperar, mas 0 processo
de retomada do setor grafico em nivel mundial ocorre de forma lenta.

Segundo o relatorio World-wide market for print 0 mercado deve apresentar um cres-
cimento de 8% ao longo do periodo de 2011 e 2017. De acordo com o relatorio o
crescimento deve ser impulsionado pelo segmento de embalagens que deve avancgar
em niveis de 4,2% ao ano. 0 segmento devera representar 43% do mercado global de
impressao até 2017.

Estudo realizado pela Smithers Pira prevé crescimento de 2% ao ano para 0 mercado
grafico global até 2018.

No periodo expandido até 2020, nota-se uma expansao de 2,2% ao ano para 0 mercado
global de impressdes. Dentro deste cenario o segmento de impressoes editoriais deve
encolher em torno de 1,7% ao ano, enquanto os segmentos de impressoes comerciais
e embalagens avangam respectivamente em 1,4% e 4,1% ao ano.

Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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A recuperacédo deste mercado considera a consolidagéo da retomada do crescimento
da economia em nivel global e conseqiente elevacao do nivel de consumo, em especial
nas economias emergentes, crescimento populacional, elevacao no nivel de alfabetiza-
¢éo e avanco das tecnologias digitais.

Grafico 2

Mercado grafico global
em USS$ bilhdes
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Fonte: ABRO

Estima-se que os segmentos de livros, revistas e propaganda, que somam cerca de
30% do faturamento grafico mundial, voltem a apresentar ligeira queda em 2015, po-
rém mantendo-se estaveis. As expectativas para 2016 sinalizam crescimento modera-
do. Os incrementos previstos para o setor devem ser sustentados principalmente pelo
segmento de embalagens.

Dentre os mercados mais expressivos em termos de faturamento em nivel mundial vale
destacar o desempenho da Asia e América do Norte, que juntos representam cerca de
60% do faturamento global do setor. As projecdes indicam que a China deve se tornar o
maior mercado grafico em nivel mundial em 2017, ultrapassando o mercado dos EUA.

0 mercado europeu, que ocupa a terceira posicdo em termos de participacdo global

com 26% de todo o mercado grafico, apresentou queda da ordem de 2,8% em 2011.
Este mercado deve acumular perdas de pelo menos 6% no periodo entre 2011 e 2016.
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Gréfico 3
Mercado grafico europeu
participacao por processo de impressao — 2012 - 2017
em milhdes de euros
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Fonte: ABRO

Em termos de processo de impressao, a tecnologia offset permanece na lideranga com
uma participacéo 46%, seguida da flexografia com 20%. Vale destacar os processos
de impressao digital que ganham participacdo a cada ano, tanto em volume produzido,
como em faturamento.

0 desempenho do setor grafico brasileiro possui forte correlagdo com os movimentos
da economia. No segmento de impressdes em rotativas offset esta influéncia néo € di-
ferente, contudo, este setor depende mais diretamente do desempenho de segmentos
como: editorial - livros e revistas, propaganda e educacgéo.

0 mercado brasileiro de propaganda vem sustentando resultados positivos registrando
crescimento médio anual da ordem de 7% nos ultimos trés anos, segundo dados di-
vulgados pelo Projeto Inter-Meios, relatorio de investimento em midia coordenado pelo
Grupo Meio & Mensagem em parceria com a auditoria PricewaterhouseCoopers (PwC).
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Grafico 4
Evolugao dos investimentos publicitarios — 2001 - 2014
em R$ bilhdes
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Fonte: Projeto Inter-Meios

0 mercado publicitario em 2014, no entanto, manteve-se praticamente estavel, com
um faturamento R$ 46,36 bilhdes. O resultado representa um crescimento de 1,5% em
relacdo a 2013. Deste total, R$ 39,97 bilhdes representam os investimentos em midia
no periodo.

Vale ressaltar que a partir de 2014, o Inter-Meios apresenta um método diferente de
extrapolacdo. De forma a preservar os parametros de comparacéo, o Inter-Meios recal-
culou os valores apurados em 2013, com investimento bruto nos meios de R$ 39,38
bilhdes e faturamento total de R$ 45,69 bilhdes.

Os investimentos brasileiros em midia somaram o equivalente a US$ 19,77 bilhoes,
colocando o Brasil na sexta posi¢ao do ranking global publicitario, ficando atras de EUA,
China, Japao, Alemanha e Reino Unido, segundo dados da ZenithOptimedia.

De acordo com a ZenithOptimedia o total de investimentos globais em publicidade deve
atingir US$ 531 bilhdes em 2015. A previsdo aponta um crescimento de 4,2% no ano,
com recuo quando comparado ao incremento de 5,1% registrado em 2013. A perspec-
tiva é que as taxas de crescimento atinjam em 2016 niveis ndo vistos desde o inicio da
crise financeira com um avanco de 5,6%. Para 2017 as estimativas séo de crescimento
em 5,2%.

Associagao Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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Grafico 5

Participacao global dos investimentos por meio
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Televiséo Televisdo

Desktop Intenrnet Desktop Intenrnet

39,6% ]
0,5% Mobile Internet 37,4%

0.5% Mobile Internet

Jornal

6,8% > Jomal 6,2% k .
18,8%
b 19,6%
G,S%V H Revista 6,7%7 M Revista
12,2%

5,0%

5 15,2% B Outdoor 11,4% m Outdoor
3% 5,9%

m Réadio m Réadio

m Cinema H Cinema
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Com relagéo a evolucao dos investimentos previstos para a América Latina, prevé-se
um avanco médio de 10% ao ano até 2017, com leve desaceleracdo se comparado ao
incremento médio de 13% obtido nos anos de 2013 e 2014. Ainda assim, a taxa de
crescimento prevista para a regido representa quase o dobro do estimado para o avan-
co global dos investimentos. Para 2016 estima-se um crescimento em torno de 12%
impulsionado principalmente pelo advento das Olimpiadas no Brasil.

Segundo a Magna Global os investimentos publicitarios brasileiros devem avancar em
4,4% em 2015. Os resultados aferidos pelo IBOPE para o primeiro semestre do ano, re-
gistram alta de 0,8%, se comparado ao mesmo periodo do ano anterior. Entretanto, vale
lembrar que no primeiro semestre de 2014 o mercado contava com certo aquecimento
em virtude da Copa do Mundo. Se 0 momento econdmico brasileiro inspira cautela por
parte dos anunciantes, algumas categorias registram crescimento nos investimentos de
midia, dentre as quais os setores de carnes, higiene pessoal e limpeza e farmacéuticos.

Com relacdo aos investimentos publicitarios por meio em 2014, a TV por assinatura
apresentou destaque, conquistando R$ 2,13 bilhdes e aumento de 28% em compara-
¢ao a 2013. As empresas de midia exterior tiveram investimentos de R$ 2,24 bilhdes,
com um crescimento de 21,1% comparado ao ano anterior.
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0 mercado editorial brasileiro de revistas apresentou queda em 2014, segundo a ANER
— Associacdo Nacional dos Editores de Revista. Apds avanco de 4,8% em 2010 regis-
trando um total de 443,5 milhdes de exemplares, o mercado de revistas recua pelo
quarto ano consecutivo. Com perdas da ordem de 11,9% em 2014, fechou o0 ano com
333 milhdes de exemplares vendidos.

A maior queda no faturamento foi registrada para o segmento de vendas avulsas, com
172 milhdes de exemplares vendidos em 2014 e recuo de 17,7% quando comparado a
2013. Em vendas por assinatura a retracéo foi de 5,8%, com um total de 160 milhdes
de exemplares vendidos.

0 crescente numero de edicoes digitais das revistas tém contribuido para alavancar o
segmento. O crescimento das edicdes digitais atingiu em 2014 o patamar de 42,3%
em relacdo a 2013.

Conforme o Instituto Verificador de Comunicacéo (IVC Brasil), a modalidade representa
5% da circulacéo total do meio e, em 2014, contribuiu para a recuperacao da audiéncia
de revistas nas vendas avulsas e de assinaturas. A alta, de acordo com o levantamento,
foi registrada a partir de agosto do mesmo ano.

Em termos de nimero de titulos, apds o crescimento expressivo de 22,3% ocorrido em
2011, o ritmo de expansdo vem perdendo vigor e apresentou ligeira queda de 2% em
2013, fechando 0 ano em 5.801 titulos, nidmero inferior em 112 titulos quando comparado

a 2012. Os dados de 2014 ndo foram divulgados pela ANER, que inicialmente deve
descontinuar a monitoracao e publicacdo da informacao.

As perspectivas de médio prazo, por sua vez, sao otimistas. A PwC estima alta de 4,8%
no mercado de revistas no Brasil entre 2014 e 2018. Como comparacéo, a média mun-
dial de crescimento para o mercado de revistas € de 0,3% durante 0 mesmo periodo.

0s numeros apresentados no estudo do setor livreiro realizado pela Camara Brasileira do
Livro (CBL), Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL) e FIPE apontam que o mer-
cado editorial no Brasil recuou em 2014. O faturamento do mercado editorial apresentou
crescimento nominal de 0,92% em 2014 alcancando R$ 5,41 bilhdes, o que representou
um crescimento negativo real de 5,16%, descontada uma inflacéo de 6,41% (IPCA).

Com relacdo a evolugdo do numero de exemplares vendidos, o resultado foi negativo
em 9,23%, correspondendo a 436 milhdes de exemplares. Avaliando o total de exem-
plares produzidos, no entanto, 0s mesmos apresentaram alta no ano. Em 2013 foram
produzidos 501,4 milhdes de exemplares, representando um crescimento de 7,17%
frente a 2013, ano que havia registrado queda da ordem de 3,59%.

Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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0 faturamento total para o segmento mercado foi de R$ 4,2 bilhdes no ano, represen-
tando crescimento nominal de 7,33% em 2014, um crescimento real de 0,86%. O
resultado pode ser considerado positivo, pois considera ainda um ligeiro decréscimo
de 0,81% no numero de exemplares vendidos, um total de 277,4 milhdes no periodo.

Quando consideramos as vendas feitas somente ao segmento do governo, que em 2014
representou 22,9% de todo o mercado editorial, temos uma queda no faturamento de
15,98%, atingindo R$ 1,24 bilhdes no ano. Com relagao ao nimero de exemplares ven-
didos o recuo foi ainda mais significativo. Em 2014 foram vendidos 158,3 milhdes de
exemplares ao governo, representando uma retracéo de 20,97% se comparado a 2013.

A evolugdo negativa nas vendas de exemplares ao governo em 2014 era prevista, tendo
em vista que este segmento possui sazonalidade propria com volumes que oscilam em
torno de um calendario trienal de compras. O ciclo de cada programa prevé compras
fortes em um ano, seguido de dois anos de compras somente para reposicao.

0 faturamento de livros digitais apresentou desaceleragdo em 2014. Com um cresci-
mento de 31,5% sobre os resultados do ano anterior alcangou um total de R$16,8 mi-
Ihdes. O ritmo de crescimento vem demonstrando sinais de enfraquecimento. Em 2013
o crescimento foi de 225,13%, um incremento bastante expressivo, porém inferior ao
de 2012 quando registrou avanco de 352,3%.

Em termos de nimero de exemplares vendidos o crescimento foi de 36,42% com um
total de 1.213.062 unidades. Observa-se também neste caso a queda no ritmo de cres-
cimento. No ano de 2013 a venda de exemplares havia se expandido em 356%, com
um total de 889.146 unidades. A participacao dos livros digitais no total de livros ven-
didos no mercado foi de 0,3% em 2014.

As perspectivas para este segmento no Brasil ainda sdo nebulosas. Vale ressaltar que
no mercado americano acontece verdadeira reviravolta na trajetoria dos livros virtuais.
Com uma participacdo da ordem de 20% no mercado, os livros digitais apresentaram
queda de vendas em 10% nos primeiros meses de 2015. Por outro lado, as vendas de
livros impressos registraram crescimento no mesmo periodo. A comercializagao de dis-
positivos de leitura despencaram, com a migracéo de leitores para celulares e tablets.

Os novos ventos estdo revigorando o mercado, com a recuperacao das redes de livra-

rias. Neste momento os editores direcionam investimentos em producao e logistica
voltados ao livro fisico.
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Valer ressaltar que nos paises do continente europeu o0s e-books tem participacéo que
varia de 1% a 5% das vendas totais. O Reino Unido apresenta resultado diferenciado
com 13% de participacdo, em virtude principalmente da lingua inglesa, que favorece
uma maior disponibilidade de titulos.

De acordo com a CBL, dentre os fatores podem contribuir para impulsionar 0 mercado
editorial brasileiro destacam-se: o investimento das editoras em livros mais acessiveis;
alguma estratégia de longo prazo do governo federal para a formacao de novos leitores.

A crise econdmica de certa forma reverteu os movimento de ampliagcdo da classe C e a
reducdo de poder aquisitivo da populacéo volta a representar barreira ao crescimento,
apesar da gradual reducéo de precos que vem sendo registrada para este mercado.

As perspectivas para 2015 se mostram de certa forma surpreendentes. Segundo Pai-
nel de Vendas da Nielsen, elaborado em conjunto com a SNEL, os resultados do setor
livreiro acumulados até julho apresentam um crescimento no faturamento em torno de
7,3%. Em termos de volume de vendas o crescimento foi ainda mais expressivo, com
um avanco de 8,43%.

Em 2014 a producao industrial no Brasil registrou queda de 3,2% se comparada ao
ano anterior, segundo o IBGE. A retracéo da produgcéo ocorre apos crescimento de 2,1%
registrado em 2013. O resultado da industria em 2014 reflete a queda de 9,6% da in-
dustria de bens de capital, 2,7% em bens intermediarios e recuo de 2,4% em bens de
consumo.

As perspectivas da industria para 2015 apontam retracdo na quase totalidade dos seg-
mentos. No acumulado ano até setembro industria geral registra um recuo de 7,4%. Os
setores mais afetados pela crise econdmica séo; fabricacéo de produtos de informatica
e eletronicos com queda de 28,4% e fabricacdo de veiculos automotores com perdas
de 23,3%. 0 segmento de impressao e reproducao de gravacdes apresenta desempe-
nho negativo em 14,3% no acumulado 2015. Dentro deste segmento a atividade de
impressdo acumula retracdo de 14,7% quando comparada ao mesmo periodo do ano
anterior.

A industria grafica brasileira registrou em 2014 queda de 2% em sua producao fisica

industrial quando comparado a 2013. O valor da producdo industrial atingiu R$45,8
bilhdes no ano, segundo a ABIGRAF - Associacéo Brasileira da Industria Gréafica.

Anuario & Analise Setorial - 2015 www.portalabro.org.br @—



Panorama Econdmico e de Mercado

Grafico 7
Mercado grafico brasileiro
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A participacéo dos segmentos na producdo da industria grafica no Brasil néo apresen-
tou mudancas significativas em 2014. Vale destacar os segmentos de maior partici-
pacdo, sendo embalagem com 40,0%, editorial com 29,1% e promocional com 9,8%.

As previsoes da Abigraf para 2015 sinalizam que a industria grafica devera encolher em
torno de 7,5% no ano, frente a uma expectativa de queda na industria de transformacao

da ordem de 5%.

Dentro deste contexto, o setor de graficas com rotativas offset apresentou em 2014
movimentos de readequacéo de capacidade instalada com a desativacéo de equipa-
mentos e mesmo reducdo de players. Com o objetivo de ajustar-se a retracao de de-
mandas, as graficas reduziram investimentos em novos equipamentos, voltando seu

foco para a elevacao de produtividade e reducéo de custos operacionais.
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Nota-se tendéncia de incremento de equipamentos voltados a impressdes digitais,
como forma de complementar a oferta de servicos de impressdes considerando a que-
da e otimizacao das tiragens de impresséo, como também fornecer solugdes as neces-
sidades globais dos clientes deste setor.

Estudo realizado pela ABRO — Associacdo de Empresas com Rotativas Offset, identificou
58 graficas com rotativa offset atuando no mercado nacional em 2014, apontando um
decréscimo de trés graficas no total de empresas no setor frente as 61 identificadas em
2013. 0 estudo registrou a saida de cinco graficas e a entrada de duas novas empresas
no contexto de rotativas nacional no periodo.

Dentre as 58 empresas levantadas no estudo, ha grande concentracéo regional, sendo
que 39 localizam-se no estado de Sao Paulo. Minas Gerais e Rio de Janeiro possuem
respectivamente quatro e trés empresas com rotativas offset. Verificam-se ainda duas
graficas no Distrito Federal, Parana e Santa Catarina. As seis graficas restantes estio
distribuidas em outros estados.

Grafico 8
Graficas por estado
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Fonte: Base — informagdes - fabricantes de impressoras

Observa-se a perda de forca da tendéncia de incremento de players no setor. Entre os
anos de 2009 e 2012 haviam sido identificadas 21 novas empresas graficas atuando
com rotativas. 0 mercado prevé que o numero de graficas deve encolher ainda mais no
curto e médio prazo.
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Permanece, no entanto, a expectativa da possibilidade de entrada de novas gréaficas
atuando em mercados regionais menos expressivos, buscando atender as demandas
locais.

A entrada de novas empresas neste mercado ainda é favorecida em parte pela facilida-
de de importacao de maquinas usadas a baixo custo. A oferta de maquinas no mercado
interno pelas graficas de maior porte também ¢é fator facilitador a entrada de novos
players. Esta oferta de impressoras rotativas se mostra crescente e decorre principal-
mente da substituicdo e atualizacdo dos parques graficos, de graficas que reduziram
suas capacidades de impressdo, ou mesmo que encerram suas atividades.

Em 2014 foram identificadas 179 maquinas rotativas offset com secador no territrio
nacional, o que corresponde a uma média de 3,1 impressoras instaladas por empresa e
um recuo de 16 maquinas, entre impressoras novas e usadas, frente ao levantamento
realizado em 2013.

De acordo com as informacoes disponibilizadas pelos fabricantes de impressoras, através
do estudo exploratorio, o parque de impressoras rotativas offset nacional dispde de uma
capacidade instalada em IPH equivalente a 11,1 milhdes de impressdes, considerando-se
cadernos de 16 paginas. Este volume corresponde a um recuo de -7,3% quando confron-
tado a capacidade instalada verificada no estudo realizado no ano anterior.

Grafico 9
Ranking - graficas por capacidade instalada
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Fonte: Base — informagdes - fabricantes de impressoras
* 2015 — considera maquinas instaladas e em funcionamento de 1 de janeiro a 30 de junho.
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Comparando as empresas em funcao da sua capacidade instalada (IPH), nota-se que as
15 maiores graficas, as quais representam 25,9% do total de empresas, detém cerca
de 7,8 milhdes IPH, representando 70,9% da capacidade de impressao do parque de
rotativas nacional.

Com base no levantamento de informagoes estruturou-se o ranking de capacidade ins-
talada considerando as 15 principais empresas no periodo estudado.

Avaliando as trés empresas mais relevantes em termos de capacidade instalada, desta-
cam-se as graficas: Plural, Posigraf e Esdeva. Estas graficas permanecem na lideranca
do ranking, e possuem juntas 29,3% de toda a capacidade instalada.

Grafico 10
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Fonte: Base — informagdes - fabricantes de impressoras

Com relacdo a localizagdo das maquinas rotativas, observou-se, da mesma forma ja
assinalada quanto a concentracéo regional das empresas, que 70,6% das impressoras
encontram-se no estado de S3o Paulo. O estado de Minas Gerais e Parana possuem
ambos 7,2% de participacéo das maquinas, seguido de Rio de Janeiro com participacéo
de 6,7%.
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Gréafico 11
NuUmero de impressoras por fabricante
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Fonte: Base — informagdes - fabricantes de impressoras

Analisando a participacéo dos principais fabricantes de impressoras rotativas, o desta-
que permanece para a Goss, que soma 108 maquinas e responde por 60,3% de todo o
parque instalado em nivel nacional, seguida da Man Roland com 29 maquinas e parti-
cipacao de 16,2%.

Grafico 12
Numero de impressoras por ano e fabricante — 1995 - 2015
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Fonte: Base — informagdes - fabricantes de impressoras
* 2015 — considera maquinas instaladas e em funcionamento de 1 de janeiro a 30 de junho.
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Analisando o nivel de atualizacéo tecnoldgica no que se refere as impressoras rotativas,
nota-se no grafico 13, que ap6s o ultimo periodo de maiores investimentos, ocorrido em

2000, os incrementos de capacidade instalada no setor passaram a acontecer de forma
mais moderada. Verifica-se certa retomada de investimentos a partir de 2007, ano em
que foram instaladas 10 novas impressoras.

Considerando o periodo de cinco anos de 2007 a 2011, foram instaladas 36 maquinas
rotativas. Observa-se ainda, que, em 2012 foram registradas mais 7 novas maquinas.

Em 2013 registrou-se a entrada de 11 maquinas no setor de rotativas, o maior volume
de equipamentos apresentado nos ultimos 10 anos. No ano de 2014 n&o foram regis-
tradas novas impressoras rotativas.

Com relacao aos periodos do segundo semestre de 2014 e primeiro semestre de 2015
foi apontada a entrada de uma nova maquina. Para o ano de 2016 esta confirmado o
inicio de funcionamento de pelos menos mais duas novas maquinas.

0 cenario da industria grafica dentro dos mercados brasileiros de propaganda e edito-
riais aponta para um futuro desafiador. As melhores expectativas permanecem deposi-
tadas sob a retomada do crescimento econémico, e conseqiiente elevacdo do potencial
de consumo dos mercados.

As mudancas estruturais provocadas pela revolugdo digital, que envolve 0 mundo da
comunicacao em sua forma mais ampla, transformando as formas de comercializacéo
e habitos de consumo parece reservar lugar especial para a industria da impresséo. 0s
meios fisicos e virtuais aparecem cada vez mais integrados e necessarios dentro da
crescente busca pela inovacao.
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indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — 2014

Orelatério a sequir contempla os resultados do indice de Precos Setorial da ABRO,

retratando a inflacéo interna do setor de graficas com rotativa offset relativa ao més
de dezembro e acumulada em 2014.

Os indices da ABRO apresentaram movimenta¢&o moderada em dezembro. A evolugéo
de precos para o ISP-GIRO, indice que inclui as variacoes de custo do item papel, apon-
tou no més inflacdo de 0,82%. Por sua vez, o IS-GIRO, que desconsidera o item papel,
apresentou no més variacao positiva de 0,64%. O IPA-M assinalou inflacdo em dezem-
bro com avanco de 0,63%. A evolucao de precos medida pelo IGP-M registrou alta no

periodo da ordem 0,62%, enquanto o IPA-M da Industria de Transformacéo apresentou
incremento de 0,40% .

Evolugéo dos indices da ABRO em comparacio ao IGP-M e Cambio
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Fonte: Banco Central / indices da ABRO: base 100 = dez/2002

No més de dezembro verificou-se nova valorizacao do ddlar frente ao real. O dolar mé-
dio para 0 més, segundo o Banco Central, foi de R$ 2,64. A variagao da taxa de cambio

foi de 3,57%, apresentando reflexo na parcela dos insumos com custos atrelados a
moeda americana.

Apos a elevacao acentuada dos custos de méao-de-obra observada em novembro, de-

vido a movimentos de dissidio da categoria, o item voltou a se estabilizar ndo apresen-
tando variacdes no més de dezembro.
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A maior aceleracdo no més de dezembro foi registrada para categoria embalagem com
taxa positiva de 1,94%. Altas significativas foram observadas também nas categorias
insumos e acabamento em 1,85% e matérias-primas em 1,28%. Em dezembro ndo
houve movimento de queda em nenhuma das categorias monitoradas.

As oscilagoes nas variagoes percentuais dos indices da ABRO em 2014 se deram em
niveis de certa forma correlatos aos observados em 2013. Nota-se que no ultimo ano
os indices do setor acumularam sucessivas taxas positivas, demonstrando certo ritmo
de inflacdo. Observa-se ainda, que os maiores movimentos de alta estiveram concen-
trados em sua grande parte no segundo semestre do ano, sofrendo elevacdo mais
significativa no més de novembro, em virtude do aumento dos custos de mao de obra.

Evoluco das variagdes percentuais — indices da ABRO - 2013-2014
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De forma geral, os indices da ABRO estiveram acima dos movimentos de inflagao regis-
trados pelos diversos indices de precos para a economia brasileira em 2014,

Com relag&o aos resultados consolidados em 2014, 0 ISP-GIRO registrou alta de 7,90%.
0 IS-GIRO, por sua vez, fechou o ano com taxa positiva de 7,30%. Em 2014 o IPA-M
da Industria de Transformacao apresentou inflagdo de 1,59%. Neste mesmo periodo o
IGP-M apontou alta acumulada de 3,69% e o IPA-M de 2,13%.

Tabela Comparativa dos pesos e variacoes entre as categorias - 2014

Peso* Variagado

ISP-GIRO IS-GIRO Dezembro Acum 2014 12 meses
Matérias Primas 53,0% 13,7% 1,28% 8,90% 8,90%
Papel 45,6% - 1,04% 8,61% 8,61%
Tinta 7,5% 13,7% 2,71% 10,58% 10,58%
Insumos e Acabamento 2,8% 5,2% 1,85% 5,64% 5,64%
Embalagem 2,0% 3,6% 1,94% 3,20% 3,20%
Energia e Combustiveis 4,4% 8,0% 0,02% 9,72% 9,72%
Méao-de-Obra 29,6% 54,4% 0,00% 7,52% 7,52%
Servigos 8,2% 15,0% 0,62% 3,67% 3,67%
ISP-GIRO 0,82% 7,90% 7,90%
IS-GIRO 0,64% 7,30% 7,30%

* Peso: dez/2013 - Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragéo - AMSG Consultoria.

Os resultados distintos acumulados para o ano de 2014 entre os indices IS-GIRO e ISP-
GIRO refletem a influéncia do peso da categoria matérias primas, que no caso do indice
ISP-GIRO é mais significativo devido a considerar as variagoes de custos do item papel.
0 item papel registrou inflagdo acumulada de 8,61% no ano, se fixando acima da média
de inflacdo apresentada entre as demais categorias.

Todos os itens que compdem a categoria papel sofreram alta no acumulado 2014. Os
avangos mais expressivos foram registrados no papel LWC em 9,93%, no papel couché
em 8,80% e no papel offset, que fechou o periodo com alta de 5,80%.

0 item tintas, inserido na mesma categoria, fechou 2014 com alta de 10,58%. A cate-
goria matérias primas apresentou ao final dos 12 meses inflacéo de 8,90%.

Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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categoria energia e combustiveis apresentou 0 maior incremento de precos no ano.

0 acumulado, em niveis de 9,72% para a categoria, foi influenciado principalmente
pelas respectivas altas de 11,21% e 9,73% nos itens energia elétrica e dleo diesel.

0 incremento nos precos de mao de obra atingiu 7,52% em 2014. A variacéo da cate-
goria ficou acima da inflagéo de 3,69% medida pelo IGP-M para o ano. Este item possui
forte impacto nos indices da ABRO, em virtude de seu peso na cesta de custos do setor.

As categorias insumos e acabamento e embalagens apresentaram movimentos menos
expressivos de inflagdo com respectivas variagoes de 5,64% e 3,20%. Vale apontar

ainda, o avango acumulado nos precos de servigos em 3,67%.

Evolucéo de papel, tintas, insumos e acabamento e ddlar - 2014
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Verifica-se no periodo, o impacto das variagdes cambiais e da propria taxa do dolar

sobre os precos de matérias primas, principalmente no item tinta.

As movimentacdes do cambio séo percebidas também em alguns itens da categoria
insumos e acabamento. O dolar americano acumulou alta de 12,52% em 2014.
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ISP-GIRO - Inflagao acumulada - 2014 ISP-GIRO - Contribuigcao por categoria
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Em 2014 a categoria méo de obra foi significativa na influéncia dos indices da ABRO,
contribuindo com taxas positivas de 2,23% no ISP-GIRO e 4,10% no IS-GIRO.

Observa-se ainda a movimentacdo de precos da categoria matérias primas, a qual
contribuiu de forma expressiva principalmente na formacgéo dos custos no indice ISP-
GIRO, onde impactou com taxa de 4,72%. No IS-GIRO a categoria teve impacto positivo
com 1,45%

Anuario & Analise Setorial - 2015 www.portalabro.org.br
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Variacéo de Precos - indices ABRO 2014

Item jan/14 fev/14 mar/14 abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14
Indice Giro com Papel 0,77% 0,40% 0,10% -0,06% -0,19% -0,17% 0,40% 0,47% 0,92% 0,99% 3,19% 0,82%
Indice Giro sem Papel 0,29% 0,35% 0,34% -0,14% -0,28% -0,46% 0,66% -0,01% 0,29% 0,44% 5,06% 0,64%
Matéria-Prima 1,30% 0,65% 0,01% -0,22% -0,26% -0,22% 0,12% 0,88% 1,61% 1,75% 1,69% 1,28%
Papel 1,34% 0,46% -0,17% 0,03% -0,07% 0,18% 0,10% 1,04% 1,67% 1,63% 1,07% 1,04%
Papel Cartao 0,00% 0,00% 0,00% 1,89% 0,00% 0,00% 0,17% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Papel Couche 0,02% 0,59% -0,91% 1,74% 0,00% 0,33% -0,18% 1,23% 1,07% 1,73% 1,53% 1,34%
Papel Jornal 3,95% 0,98% -1,18% -0,64% -1,95% -1,16% 0,21% -0,35% 0,74% 0,35% 2,40% 0,00%
Papel LWC 1,89% 0,52% -0,38% -1,34% 0,00% 0,22% 0,34% 1,32% 2,74% 2,15% 0,93% 1,19%
Papel off-set 2,81% -0,20% 3,11% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Tinta 1,08% 1,74% 1,05% -1,67% -1,41% -2,61% 0,24% -0,06% 1,26% 2,52% 5,51% 2,71%
Insumos e Acabamento 0,31% 0,54% -0,95% -1,48% -0,60% 0,44% 0,17% 0,64% 1,38% 0,92% 2,36% 1,85%
Arame -1,55% 1,69% -1,61% 0,23% 1,32% -0,84% 0,36% 1,19% -0,26% -0,19% 0,00% 0,30%
Blanqueta -0,40% 1,90% -0,94% -5,12% -1,25% -0,40% -0,14% -0,54% 1,02% 1,46% 4,12% 3,98%
Chapa 0,25% 0,18% -1,47% -2,52% -1,53% -0,16% -0,05% 1,27% 3,11% 1,83% 4,53% 3,07%
Cola 1,72% 0,00% 0,00% 0,39% 0,00% 2,34% 0,00% 0,00% -0,35% 0,00% 0,00% 0,36%
Revelador 0,00% -0,03% -0,51% 1,86% -0,33% 0,13% -0,39% 2,71% 1,05% -0,21% 0,79% 2,06%
Silicone 0,00% 0,00% 0,69% -1,98% -1,30% 1,63% 1,33% -0,30% 0,86% 0,83% 1,89% 1,84%
Solugao 0,46% 1,35% -1,67% -0,26% 0,89% -0,54% 1,73% 0,00% 2,09% 0,55% 0,32% -1,22%
Embalagem 1,32% 0,45% 0,14% -0,27% 0,20% -0,14% -0,56% -0,24% 0,35% -0,04% 0,02% 1,94%
Caixa 1,53% -0,63% -0,85% -1,84% -0,60% 0,88% 0,22% 0,81% 0,10% -0,30% 0,20% 0,40%
Filme 1,76% 0,87% 0,44% 0,00% 0,39% -0,25% -1,09% -0,54% 0,42% 0,00% 0,00% 2,97%
Fita 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,31% 0,00% 0,52% 0,00% 0,00% 0,00%
Pallet 0,21% -0,04% -0,18% -0,21% 0,57% -1,42% 0,63% -0,24% -0,19% 0,00% 0,00% 0,45%
Energia e Combustiveis 0,05% 0,01% -0,25% 0,91% -0,48% 0,11% 9,09% 0,18% -0,01% 0,00% 0,03% 0,02%
Energia Elétrica 0,00% 0,00% -0,32% 0,32% -0,61% 0,00%  11,43% 0,41% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Gas 0,00% 0,00% 0,00% 3,42% 0,00% 0,60% 0,35% -0,85% -0,06% 0,00% 0,00% 0,00%
Oleo Diesel 3,62% 0,59% 0,10% 0,14% 0,41% -0,27% -0,23% 0,51% 0,00% -0,04% 2,66% 1,92%
Mao-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7,52% 0,00%
Mao-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7,52% 0,00%
Servigos 0,48% 0,38% 1,67% 0,78% -0,13% -0,74% -0,61% -0,27% 0,20% 0,28% 0,98% 0,62%
Manutengao 0,48% 0,38% 1,67% 0,78% -0,13% -0,74% -0,61% -0,27% 0,20% 0,28% 0,98% 0,62%
Servicos 0,48% 0,38% 1,67% 0,78% -0,13% -0,74% -0,61% -0,27% 0,20% 0,28% 0,98% 0,62%
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Evolucio dos indices ABRO 2014

Iltem jan/14 fev/14 mar/14 abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14
indice Giro com Papel 150,49 151,09 151,25 151,16 150,88 150,63 151,23 151,94 153,34 154,87 159,81 161,13
indice Giro sem Papel 196,29 196,98 197,65 197,38 196,82 195,91 197,20 197,18 197,75 198,62 208,67 210,00
Matéria-Prima 121,19 121,97 121,98 121,72 121,39 121,13 121,27 122,34 124,31 126,49 128,62 130,27
Papel 118,01 118,56 118,36 118,39 118,31 118,53 118,64 119,87 121,87 123,85 125,18 126,48

Papel Cartdo 128,46 128,46 128,46 130,90 130,90 130,90 131,12 131,12 131,12 131,12 131,12 131,12

Papel Couche 121,54 122,26 121,15 123,26 123,26 123,66 123,44 124,96 126,30 128,49 130,46 132,21

Papel Jornal 124,21 125,42 123,95 123,16 120,76 119,36 119,61 119,18 120,07 120,49 123,38 123,38

Papel LWC 116,46 117,07 116,63 115,07 115,07 115,32 115,71 117,23 120,44 123,03 124,18 125,66

Papel off-set 110,64 110,41 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85 113,85

Tinta 144,20 146,71 148,26 145,78 143,73 139,98 140,31 140,23 142,00 145,58 153,60 157,76

Insumos e Acabamento 105,61 106,18 105,16 103,60 102,98 103,43 103,61 104,27 105,71 106,68 109,19 111,22
Arame 220,05 223,78 220,17 220,69 223,59 221,72 222,50 225,16 224,57 224,13 224,13 224,85

Blanqueta 102,99 104,94 103,95 98,63 97,40 97,01 96,87 96,35 97,34 98,75 102,82 106,91

Chapa 79,29 79,43 78,26 76,29 75,12 75,00 74,96 75,91 78,27 79,70 83,31 85,87

Cola 162,30 162,30 162,30 162,93 162,93 166,74 166,74 166,74 166,16 166,16 166,16 166,77

Revelador 75,35 75,32 74,94 76,34 76,08 76,18 75,89 77,94 78,76 78,59 79,21 80,85

Silicone 135,56 135,57 136,49 133,79 132,04 134,20 135,98 135,58 136,75 137,88 140,48 143,06

Solugéo 85,57 86,72 85,28 85,05 85,81 85,35 86,82 86,82 88,63 89,12 89,41 88,32
Embalagem 143,73 144,38 144,58 144,20 144,49 144,29 143,49 143,14 143,64 143,58 143,62 146,40
Caixa 133,87 133,03 131,90 129,47 128,69 129,82 130,11 131,17 131,30 130,91 131,17 131,69

Filme 150,05 151,36 152,02 152,02 152,62 152,24 150,58 149,77 150,39 150,39 150,39 154,86

Fita 127,40 127,40 127,40 127,40 127,40 127,40 127,79 127,79 128,46 128,46 128,46 128,46

Pallet 157,37 157,31 157,02 156,70 157,59 155,35 156,33 155,95 155,65 155,65 155,65 156,35

Energia e Combustiveis 215,19 215,21 214,67 216,62 215,59 215,84 235,45 235,89 235,86 235,86 235,94 236,00
Energia Elétrica 253,24 253,24 252,44 253,25 251,71 251,71 280,48 281,63 281,63 281,63 281,63 281,63

Gas 132,92 132,92 132,92 137,47 137,47 138,29 138,78 137,60 137,52 137,52 137,52 137,52

Oleo Diesel 185,63 186,73 186,92 187,18 187,94 187,44 187,01 187,96 187,96 187,88 192,88 196,59
Méao-de-Obra 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 259,40 259,40
Méo-de-Obra 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 241,26 259,40 259,40

Servigos 199,72 200,48 203,83 205,42 205,15 203,63 202,39 201,84 202,25 202,81 204,80 206,07
Manutengéo 199,72 200,48 203,83 205,42 205,15 203,63 202,39 201,84 202,25 202,81 204,80 206,07

Servigos 199,72 200,48 203,83 205,42 205,15 203,63 202,39 201,84 202,25 202,81 204,80 206,07
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Evolucdo dos indices ABRO 2014 (Base 100 = dez/2013)

Evolugio dos indices ABRO - 2014 (Base 100 = dez/2013)

Item dez/13 jan/14 fev/14 mar/14 abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14
indice Giro com Papel 100,00 100,77 101,18 101,28 101,22 101,03 100,87 101,27 101,74 102,68 103,71 107,02 107,90
Indice Giro sem Papel 100,00 100,29 100,65 100,99 100,85 100,56 100,10 100,75 100,74 101,03 101,48 106,61 107,30
Matéria-Prima 100,00 101,30 101,96 101,97 101,74 101,48 101,25 101,37 102,27 103,91 105,73 107,52 108,90
Papel 100,00 101,34 101,81 101,63 101,67 101,60 101,78 101,88 102,94 104,65 106,36 107,49 108,61
Papel Cartao 100,00 100,00 100,00 100,00 101,89 101,89 101,89 102,06 102,06 102,06 102,06 102,06 102,06
Papel Couche 100,00 100,02 100,61 99,70 101,44 101,44 101,77 101,59 102,84 103,94 105,74 107,36 108,80
Papel Jornal 100,00 103,95 104,97 103,73 103,07 101,06 99,89 100,10 99,74 100,49 100,84 103,26 103,26
Papel LWC 100,00 101,89 102,42 102,03 100,67 100,67 100,89 101,23 102,56 105,37 107,63 108,64 109,93
Papel off-set 100,00 102,81 102,60 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80 105,80
Tinta 100,00 101,08 102,84 103,92 102,19 100,75 98,12 98,35 98,29 99,53 102,04 107,67 110,58
Insumos e Acabamento 100,00 100,31 100,85 99,89 98,40 97,81 98,24 98,41 99,04 100,41 101,33 103,71 105,64
Arame 100,00 98,45 100,12 98,50 98,73 100,03 99,19 99,55 100,73 100,47 100,27 100,30 100,60
Blanqueta 100,00 99,60 101,49 100,53 95,39 94,19 93,82 93,69 93,19 94,13 95,50 99,43 103,39
Chapa 100,00 100,25 100,42 98,94 96,45 94,97 94,82 94,77 95,97 98,95 100,77 105,33 108,56
Cola 100,00 101,72 101,72 101,72 102,12 102,12 104,51 104,51 104,51 104,14 104,14 104,14 104,52
Revelador 100,00 100,00 99,97 99,46 101,31 100,98 101,11 100,72 103,44 104,53 104,31 105,13 107,30
Silicone 100,00 100,00 100,00 100,69 98,69 97,40 98,99 100,31 100,01 100,87 101,71 103,63 105,53
Solugdo 100,00 100,46 101,82 100,12 99,85 100,74 100,20 101,93 101,93 104,06 104,63 104,97 103,69
Embalagem 100,00 101,32 101,78 101,92 101,65 101,85 101,72 101,15 100,90 101,26 101,22 101,24 103,20
Caixa 100,00 101,53 100,90 100,03 98,19 97,60 98,46 98,68 99,48 99,58 99,28 99,48 99,88
Filme 100,00 101,76 102,65 103,10 103,10 103,50 103,25 102,12 101,57 102,00 102,00 101,99 105,02
Fita 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,31 100,31 100,83 100,83 100,83 100,83
Pallet 100,00 100,21 100,17 99,99 99,78 100,35 98,92 99,55 99,31 99,12 99,12 99,12 99,56
Energia e Combustiveis 100,00 100,05 100,05 99,80 100,71 100,23 100,35 109,47 109,67 109,66 109,66 109,69 109,72
Energia Elétrica 100,00 100,00 100,00 99,68 100,00 99,39 99,39 110,75 111,21 111,21 111,21 111,21 111,21
Gas 100,00 100,00 100,00 100,00 103,42 103,42 104,04 104,41 103,52 103,46 103,46 103,46 103,46
Oleo Diesel 100,00 103,62 104,23 104,33 104,48 104,91 104,62 104,38 104,92 104,92 104,87 107,66 109,73
Méo-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 107,52 107,52
Mao-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 107,52 107,52
Servigos 100,00 100,48 100,86 102,55 103,35 103,21 102,45 101,82 101,55 101,75 102,04 103,04 103,67
Manutengao 100,00 100,48 100,86 102,55 103,35 103,21 102,45 101,82 101,55 101,75 102,04 103,04 103,67
Servigos 100,00 100,48 100,86 102,55 103,35 103,21 102,45 101,82 101,55 101,75 102,04 103,04 103,67

Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragdo - AMSG Consultoria
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250 YEARS OF LIVING COLOURS

2015

Os valores hubergroup:
INOVACAO | QUALIDADE | TRADICAO | SERVICO

hubergroup
Seu Parceiro em Tintas Graficas 2 5 O
hubergroup Brasil - Hostmann-Steinberg Tintas Graficas Brasil Ltda. vendas@hsbr.com.br YEARS
OF LIVING
Rua MMDC, 1065 - Paulicéia Avenida Lourengo Belloli, 934 Rua Izaltino Silveira, 768 COLOURS

09690-100 Sao Bernardo do Campo, SP 06268-110 Osasco, SP Galpao 22/23A
Tel.: +55 11 4176 5500 Tel.: +55 11 3199 4859 25804-250 Trés Rios, RJ




rd

Indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — 2014

BLIOJNSU0) YSAY - 0BILIOGR]T / BLIOYNSUO) SLIOUPUS] - BIGO[OPOIaI

%26 %9'6 %9'6 %96 %9'6
%E€'S %S'S %S'S %S'S %S'S
%S %b'S) %Sk %Sk %e'sh
%¥'vS % €S %b'eS %9'eS %9'eS
%'V %T'ES %P'ES  %I'ES %9'eS
%10 %10 %10 %10 %10
%S’} %G} %9} %9’} %9’}
%9'9 %0'L %0°L %0°L %0°L
%28 %98 %L'8 %L'8 %L'8
%2'0 %20 %20 %20 %20
%9'0 %9'0 %90 %9°0 %9'0
%L'T %e'T %E'T %E'T %E'T
%S0 %5'0 %50 %S0 %S0
%b'e %9 %9'E %9'E %9'C
%E'0 %E'0 %E'0 %€'0 %E'0
%E'0 %E'0 %E'0 %€'0 %E'0
%10 %10 %10 %10 %10
%e') %E'L %E'} %' %'}
%1'C %1'T %1'T %02 %02
%S0 %80 %S0 %S0 %S0
%9'0 %9'0 %9'0 %9'0 %9'0
%' %e'S %e'S %b'S %1'S
%EL %EYL %0k %8'EL %8'sh
%EYL %EYL %0') %8'EL %8'sh
vLZep  pl/Aou pLAno yLAes 1 /0be

%8'6
%9'G
%Y'sh

%6'€S
%6'€S
%10
%9'}
%E'9
%08
%20
%9'0
%E'T
%S0
%L'e

%E'0

%H'S
%6'El

%6l

%8'6
%9'G
%¥'sh

%L'eS
%L'eS

%10
%9’}
%E'9
%08

%E'0
%90
%E'T
%S'0
%L'e

%E'0
%E'0
%10
%'}
%02
%S0
%9'0
%b's

%C'vL

%YL

%8'6
%9'S
%¥'sh

%G'eS
%S'eS

%10
%9'}
%E'9
%08

%20
%90
%E'T
%S'0
%9'E

%E'0

%'yl

%'yl

yijew

%L'6
%9'G
%e'Sh

%G'€S
%S'eS

%10
%G}
%E'9
%6°L
%20
%9°0
%E'T
%80
%9'E

%E'0

%S0
%9'0
%e'S
%9'h

%9'h

yi/qe

%9'6
%8'S
%0's)

%9'€S
%9'€S

%10
%G}
%E'9
%6°L

%20
%90
%E'T
%S'0
%L'E

%E'0
%E'0
%10
%E'}
%1'T
%80
%9'0
%e'S

%SVl

%S'h

pL/EW

%9'6
%S'S
%06}

%8'€S
%8'€S

%10
%G}
%E'9
%08

%E'0
%9'0
%E'T
%5'0
%9'E

%E'0

%80
%9'0
%e'S
%EPL

%EPL

YiIna}

%5'6
%SG
%06}

%0'%S
%0'7S

%10
%G}
%b'9
%08

%E'0
%9'0
%e'T
%8'0
%9'E

%E'0

%80
%9'0
%e'S
%eL

%Z'VL

%9'6
%S'S
%06}

% S
%b'vs

%10
%S}
%b'9
%08
%E'0
%90
%C'T
%5'0
%9'E

%E'0

%80
%9'0
%e'S
%L'EL

%L'EL

€l/zop

%9'6
%S'S
%e'Sh

%L'vS
%S

%10
%8}
%L'9
%P's

%E'0
%L'0
%E'T
%S'0
%L'E

%E'0
%E'0
%10
%E'}
%0'C
%50
%9'0
%2'S

%Sl

%S'Eh

zhjzep

%L'6
%9'S
%E'SH

%9'rS
%9V

%10
%S’}
%T'L
%L'8
%€'0
%L'0
%C'T
%9'0
%8'e

%E'0

%b'TY

%b'Th

Li/zep

%6'6
%L'S
%S'Sh

%8'eS
%8'eS

%10
%9'}
%b'L
%16
%E'0
%L'0
%E'T
%9'0
%0'%

%E'0

%9's
%0'2h

%0'Zh

0L/zep

%9'6
%S'S
%0°'s)

%C'€S
%e'eS

%10
%8’}
%6'9
%88

%E'0
%80
%b'T
%9'0
%Ly

%E'0
%E'0
%20
%E'}
%9'T
%80
%L'0
%8S

%0'EL

%0'€h

60/zop

%8'6
%9'S
%P'sh

%505
%505

%10
%8}
%b'9
%E'S

%E'0
%8'0
%L'T
%9'0
%b'y

%E'0
%E'0
%0
%E'}
%0'¢
%L'0
%L'0
%S9

%8'¥L

%8'7L

80/z8p

[oded was 01qy a2ipuj op S0Sad SOp 0BIN|OA]

%86
%9'S
%S'Sh

%1'2S
%b'2G

%10
%8’}
%S9
%¥'8

%E'0
%60
%8'Z
%L'0
%Ly

%b'0
%E'0
%20
%S’}
%L'T
%20
%20
%¥'9
%0l

%0'Eh

10/z8p

%9'6
%8'S
%L'sh

%¥'05
%08

%10
%02
%L'9
%8'8

%E'0
%60
%62
%L'0
%8'y

%¥'0
%E'0
%20
%'}
%€
%20
%L'0
%0'L
%07k

%0'vh

90/zep

%9'6
%S'S
%b'sh

%L'6Y
%L'6Y

%10
%02
%S'9
%9'8

%¥'0
%60
%6'C
%8'0
%06

%¥'0
%E'0
%20
%G'}
%C'E
%8'0
%L'0
%ML

%SVl

%S'L

G0/zop

%8'6
%9'S
%P'sh

%8'Ly
%8'Ly

%10
%0'C
%1'9
%28

%b'0
%6'0
%0'¢
%8'0
%b'S

%S0
%¥'0
%E'0
%G}
%L'E
%6'0
%L'0
%6°L

%9'Sh

%961

¥0/z8p

%68 %b'6 RIVETY
%'S %b'S ogdusnuey
%071 %871 so31nles
%S Ly %8'Eh ©IG0-9p-0BI\
%S LY %8'ey e1q0-2p-0B\
%10 %L'0 jesai 03I
%L'T %' seo
%Ly %6'Y eouyo|3 elbieug
%6'9 %E'L sIaAsNquio) 3 ejbisug
%E'0 %E'0 1olled
%60 %0'} I
%8°C %0'€ awii4
%L'0 %L'0 exien
Wl'y %0'S wobejequz
%9'0 %L'0 oednjog
%Y'0 %Y'0 BuoolIS
%E0 %E€'0 Iopejanay
%S'L %S’} )
%0'G %C'S edeyn
%0°} %0°} ejenbuelg
%S0 %90 swely
%6 %L'6 ojuaweqesy @ sownsuj
%581 %561 e

- - 19s-Jj0 [aded

- - oM oded

- - |eusor [aded

- - ayono) |adeq

- - ogpe) foded

- - |oded
%581 %S'6L ewlIg-BLIgIRN
€0/29p (20/zop) [erowy| way|

oedelapuod

www.portalabro.org.br

Anudrio & Analise Setorial - 2015



A IBF TEM AS MELHORES
SOLUCOES PARA A SUA GRAFICA

CHAPAS ECOLOGICAS SEM USO DE REVELADOR

ECOPLATE T:

Chapa térmica hibrida que
processa direto em maquina
ou em solucao de lavagem.

ECOPLATE V:

Chapa violeta de alto
desempenho para
IBF- EcopIuIthg i grandes tiragens.

TRY FRE OFFSET P ot §

V1oLET CHEMIS
m““‘
- 'Bf
e = proraphix |
| '."..;*-- = B.
-ibf.com.br INDUSTRIA BRASILEIRA DE FILMES S/A.

Para maiores informacoes visite nosso site ou entre em contato com um dos nossos representantes.

RIO DE JANEIRO SAO PAULO

Sﬂ Rua Lauro Miller, 116 - 10° andar Av. Pedro Bueno, 1028
— Botafogo - RJ Jabaquara - Séo Paulo
a0 71][]8 CEP:22290-906 CEP:04342-000
Tel: (21) 2103-1000 Tel: (11) 2103-2000
Fax: (21)2103-1127 Fax: (11)5031-4121

website: www.ibf.com.br
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Evolucao - indices ABRO

(Base 100 - Dez-2002)
ISP-GIRO IS-GIRO IGP-M Var.Cambial
indice Giro com Papel __Indice Giro sem Papel

dez/02 100,000 100,000 100,000 100,000
jan/03 100,953 100,007 102,330 94,706
fev/03 101,330 100,435 104,663 98,890
mar/03 101,116 99,912 106,264 94,941
abr/03 102,078 99,834 107,242 85,901
mai/03 101,165 99,438 106,963 81,413
jun/03 100,237 98,945 105,894 79,415
jul/03 99,794 98,655 105,449 79,322
ago/03 99,331 99,294 105,850 82,702
set/03 98,925 98,888 107,099 80,507
out/03 99,472 99,813 107,506 78,817
nov/03 102,104 105,397 108,032 80,258
dez/03 101,950 105,256 108,691 80,610
jan/04 102,231 105,403 109,648 78,551
fev/04 103,833 106,256 110,404 80,713
mar/04 103,949 106,590 111,652 80,028
abr/04 104,631 107,306 113,003 80,043
mai/04 105,870 109,407 114,483 85,397
jun/04 106,482 110,409 116,063 86,189
jul/o4 106,908 111,446 117,584 83,646
ago/04 107,595 111,423 119,018 82,712
set/04 107,586 111,680 119,839 79,633
out/04 107,957 112,454 120,307 78,580
nov/04 109,530 116,233 121,293 76,738
dez/04 109,572 116,266 122,191 74,870
jan/05 109,540 116,375 122,667 74,176
fev/05 109,963 117,190 123,035 71,554
mar/05 110,028 117,734 124,081 74,498
abr/05 109,800 117,971 125,148 71,042
mai/05 109,858 117,889 124,873 67,560
jun/05 109,211 117,410 124,323 66,478
jul/05 109,528 117,380 123,901 65,376
ago/05 109,324 117,369 123,095 65,020
set/05 108,711 117,199 122,443 63,197
out/05 108,615 116,974 123,178 62,131
nov/05 110,096 120,894 123,670 60,894
dez/05 110,050 120,784 123,658 62,952
jan/06 110,155 121,166 124,796 62,632
fev/06 109,924 121,484 124,808 59,547
mar/06 109,777 121,113 124,521 59,275
abr/06 109,627 121,104 123,998 58,650
mai/06 109,916 121,382 124,469 59,994
jun/06 110,311 122,166 125,403 61,927
jul/06 110,065 122,440 125,629 60,302
ago/06 109,871 122,284 126,093 59,382
set/06 109,956 122,441 126,459 59,735
out/06 109,957 122,468 127,053 59,173
nov/06 111,198 125,291 128,006 59,437
dez/06 111,218 125,345 128,416 59,217
jan/07 111,352 125,593 129,058 58,903
fev/07 111,257 125,580 129,406 57,741
mar/07 110,952 125,248 129,846 57,531
abr/07 110,603 125,230 129,898 55,969
mai/07 110,419 125,097 129,950 54,581
jun/07 110,688 125,470 130,288 53,212
jul/o7 110,494 125,222 130,653 51,860
ago/07 110,883 125,870 131,933 54,152
set/07 110,707 126,297 133,635 52,323
out/07 110,471 126,137 135,039 49,607
nov/07 112,227 129,871 135,970 48,750
dez/07 112,338 130,068 138,363 49,194
jan/08 113,295 130,350 139,872 48,871
fev/08 113,112 130,432 140,613 47,588
mar/08 113,288 130,991 141,653 47,034
abr/08 113,289 131,046 142,631 46,519
mai/08 113,558 131,874 144,927 45,737
jun/08 113,187 131,891 147,797 44,591
jul/o8 114,832 133,199 150,398 43,834
ago/08 115,253 133,322 149,917 44,409
set/08 118,692 135,945 150,082 49,568
out/08 122,665 138,770 151,552 59,850
nov/08 127,638 145,551 152,128 62,423
dez/08 129,672 147,201 151,931 65,951

Fonte: Taxa de Cambio - Ddlar americano (venda) média do periodo — Banco Central
Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragéo - AMSG Consultoria
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Evolucao - indices ABRO

(Base 100 - Dez-2002)
ISP-GIRO IS-GIRO IGP-M Var.Cambial
indice Giro com Papel _indice Giro sem Papel

jan/09 129,549 147,988 151,262 63,555
fev/09 130,108 149,013 151,655 63,701
mar/09 131,348 149,676 150,533 63,731
abr/09 128,827 149,786 150,307 60,759
mai/09 127,605 149,334 150,202 56,766
jun/09 125,767 146,836 150,052 53,920
jul/09 122,143 144,455 149,407 53,237
ago/09 119,711 144,479 148,869 50,824
set/09 119,185 143,777 149,494 50,125
out/09 117,947 143,323 149,569 47,883
nov/09 119,398 147,134 149,718 47,547
dez/09 119,485 146,903 149,329 48,210
jan/10 120,392 147,906 150,270 49,023
fev/10 121,568 148,211 152,043 50,725
mar/10 122,350 148,416 153,472 49,188
abr/10 122,441 148,664 154,654 48,384
mai/10 123,390 148,650 156,494 49,943
jun/10 123,442 148,905 157,825 49,758
jul/10 124,426 148,716 158,061 48,742
ago/10 124,399 149,047 159,278 48,466
set/10 124,384 149,675 161,110 47,340
out/10 124,312 150,039 162,737 46,370
nov/10 127,507 157,189 165,097 47,191
dez/10 127,275 157,034 166,236 46,643
jan/11 127,867 157,025 167,549 46,134
fev/11 128,423 157,586 169,225 45,943
mar/11 127,989 159,119 170,274 45,698
abr/11 127,038 159,732 171,040 43,696
mai/11 126,113 159,724 171,776 44,442
jun/11 125,686 159,251 171,467 43,712
jul/11 124,438 159,109 171,261 43,076
ago/11 123,459 159,374 172,014 43,988
set/11 123,669 160,021 173,132 48,197
out/11 124,364 161,036 174,050 48,824
nov/11 127,819 168,632 174,920 49,317
dez/11 127,666 168,288 174,710 50,595
jan/12 127,724 168,851 175,147 49,295
fev/12 127,095 168,560 175,042 47,332
mar/12 127,741 168,301 175,795 49,450
abr/12 129,043 169,634 177,289 51,089
mai/12 131,048 171,821 179,097 54,702
jun/12 132,075 173,101 180,279 56,443

jul/12 133,058 174,279 182,695 55,880
ago/12 133,093 174,354 185,308 55,899
set/12 133,735 174,987 187,105 55,861
out/12 133,772 175,084 187,143 55,910
nov/12 137,031 182,442 187,086 62,766
dez/12 137,853 183,523 188,359 57,232
jan/13 138,402 183,830 188,999 55,944
fev/13 137,910 183,047 189,547 54,353
mar/13 137,108 182,142 189,945 54,615
abr/13 137,191 182,142 190,230 55,149
mai/13 137,920 182,458 190,230 56,048
jun/13 139,602 183,414 191,657 59,852
jul/13 141,433 185,238 192,155 62,034
ago/13 143,327 186,564 192,443 64,513
set/13 143,295 188,239 195,330 62,539
out/13 142,312 187,823 197,010 60,284
nov/13 147,979 194,170 197,581 63,223
dez/13 149,335 195,720 198,767 64,608
jan/14 150,486 196,292 199,721 62,578
fev/14 151,092 196,983 200,480 65,656
mar/14 151,249 197,651 203,828 64,070
abr/14 151,158 197,375 205,418 61,499
mai/14 150,878 196,816 205,151 61,172
jun/14 150,627 195,912 203,632 61,574

jul/14 151,228 197,196 202,390 61,276
ago/14 151,940 197,177 201,844 62,483
set/14 153,344 197,745 202,248 64,257
out/14 154,868 198,617 202,814 64,508
nov/14 159,812 208,666 204,801 70,192
dez/14 161,129 210,004 206,071 72,699

Fonte: Taxa de Cambio - Ddlar americano (venda) média do periodo — Banco Central

Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragéo - AMSG Consultoria

Anudrio & Analise Setorial - 2015
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Orelatério a seguir traz os resultados de inflacéo interna do setor de graficas com
rotativa offset referentes ao més de junho e acumulados no 10 semestre de 2015.

A evolucao de precos dos indices da ABRO do més de junho apontou variacdo positiva
para o ISP-GIRO, com avanco de 0,60%. O IS-GIRO, indice que exclui as variacdes de
precos do item papel, apresentou alta de 0,39%. A movimentacdo de precos medida
pelo IGP-M no més registrou inflagéo de 0,67%. Por sua vez, o IPA-M da Industria de
Transformac&o apontou elevacéo de 0,66% no mesmo periodo.

Evolucio dos indices da ABRO com papel e sem papel em comparacéo ao IGP-M
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Fonte: Banco Central / indice GIRO: base 100 = dez/2002

Ao longo do més de junho a moeda americana apresentou variacao positiva frente ao
real. Com uma valorizacéo de 1,63%, o dolar médio registrado para o periodo foi de

R$3,11, influenciando na evolugdo de precos da fatia dos insumos com custos atrela-
dos ao cambio.

Avaliando-se a movimentacao de precos no setor de graficas com rotativa acumulada
no 1o semestre de 2015, nota-se inflagdo de 8,73% no ISP-GIRO. No mesmo periodo, 0
IS-GIRO manteve-se em movimento mais moderado, com alta de 5,61%. O IGP-M acu-

mulado aponta inflagdo de 4,33%, enquanto a valorizacdo da moeda americana frente
ao real alcanca 17,90%.

Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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Com relacéo ao acumulado nos 12 meses o0 ISP-GIRO consolida um avanco de 16,31%,
demonstrando nivel de movimentagéo acentuado se comparado ao IS-GIRO. A evolugéo
do IS-GIRO registra taxa positiva de 13,21% para 0 mesmo periodo. 0 IGP-M acumulado
para 0s 12 meses apresenta incremento de 5,58%, enquanto no IPA-M da Industria de
Transformacéo a alta foi de 4,03%.

Tabela Comparativa dos pesos e variacoes entre as categorias

Peso* Variagao

ISP-GIRO  IS-GIRO Junho Acum 2015 12 meses
Matérias Primas 53,0% 13,7% 0,82% 11,89% 20,34%
Papel 45,6% - 0,84% 12,40% 19,95%
Tinta 7,5% 13,7% 0,73% 8,93% 22,77%
Insumos e Acabamento 2,8% 5,2% 0,53% 9,48% 17,72%
Embalagem 2,0% 3,6% 1,81% 2,40% 3,89%
Energia e Combustiveis 4,4% 8,0% 0,93% 38,03% 50,92%
Mao-de-Obra 29,6% 54,4% 0,00% 0,00% 7,52%
Servigos 8,2% 15,0% 0,67% 4,33% 5,58%
ISP-GIRO 0,60% 8,73% 16,31%
IS-GIRO 0,39% 5,61% 13,21%

Anudrio & Analise Setorial - 2015

* Peso: dez/2014 - Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragéo - AMSG Consultoria

A categoria matérias primas encerrou 0 més de junho apresentando inflacdo de
0,82%. Nota-se o avango de precos do item tinta em 0,73%, enquanto para o item
papel houve avanco de 0,84%. Os movimentos de alta identificados dentro do item
papel ocorreram nos papéis couché com 1,11%, e LWC com 0,91%. Os demais tipos de
papéis praticamente ndo apresentaram variacoes.

A categoria embalagem apresentou o maior nivel de inflagdo no més de junho, com
incrementos de preco da ordem de 1,81%. A alta da categoria foi influenciada princi-
palmente pelos incrementos de precos dos itens filme e caixa, com respectivos ajustes
de 2,71% e 0,64%.

A categoria energia e combustiveis apresentou variacdo de 0,93%, a segunda maior
alta do periodo. O resultado da categoria foi definido principalmente em decorréncia
do avanco registrado nos precos do item gas em 5,28%, além dos movimentos de alta
apresentados pelo item dleo diesel em 0,31%.

www.portalabro.org.br



Qualidade,
agilidade
e capacidade

Oceano Indistria Grafica e Editora, exceléncia em
qualidade de acabamento aliada a mais alta tecnologia
de impressao e preservacao do meio ambiente.

s ""

bl i llmmm mm MWWWIWW | i

- Capacidade de impressao superior a 100 mil toneladas de papel por ano
- 0% de emissao de poluentes e 100% de aparas recicladas

- lluminagdo e ventilagao natural nas areas internas do parque grafico

- Tratamento e reutilizagdo de agua

Nés temos uma o6tima impressao do futuro

Sao Paulo: 55 11 4446-7000 | Santa Catarina: 55 48 3461-4600 | www.graficaoceano.com.br




indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — junho e 10 sem. / 2015

Anudrio & Analise Setorial - 2015

No acumulado do 10 semestre a categoria matérias primas consolida taxa positiva de
11,89%, apresentando o segundo maior nivel de inflacdo dentre as categorias para
o periodo. Dentro desta categoria ocorre avanco no item papel com incremento de
12,40%. 0 item tinta, por sua vez, registra alta com variacao positiva de 8,93%.

0 maior nivel de movimentacéo de precos no acumulado 2015 ocorre na categoria
energia e combustiveis com 38,03%, refletindo principalmente os aumentos de precos
do item energia elétrica em 45,17% e gas em 8,02%.

Vale ressaltar o avanco de precos de 9,48% no acumulado ano para a categoria in-
sumos e acabamento. A inflacéo reflete em parte as respectivas altas de 15,11% e
11,48%, registradas para os itens chapa e blanqueta.

Avaliando-se o acumulado dos ultimos 12 meses, 0 maior avanco de precos foi re-
gistrado para a categoria energia e combustiveis com 50,92%. A categoria matérias
primas registrou inflacdo de 20,34%. O item papel acumula alta de 19,95%, enquanto
o item tinta apresenta incremento de 22,77%.

A categoria insumos e acabamento acumula variacéo positiva de 17,72% no periodo,
seguida das categorias mao de obra e servigos com 7,52% e 5,58%.

Evolucao os itens insumos e acabamento, matéria prima e dolar
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Fonte: Banco Central

0 impacto das movimentacOes cambiais sobre 0s precos das categorias matérias pri-
mas e insumos e acabamento para o periodo permanece visivel. A valorizacio do ddlar
frente ao real consolida para os 12 meses variagdo acumulada de 39,20%.

www.portalabro.org.br
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ISP-GIRO - Inflagdo acumulada junho/2015
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ISP-GIRO - Contribuigao por categoria
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A categoria matérias primas detém a maior contribuico positiva na formacao dos cus-
tos do ISP-GIRO, registrando taxa de 6,39%. Na composi¢ao do IS-GIRO, no entanto, a
categoria é responsavel por impacto menor com 1,28%.

A categoria energia e combustiveis ganha relevancia no periodo e contribui com 1,69%

no ISP-GIRO e 3,77% no IS-GIRO.

Anudrio & Analise Setorial - 2015
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ISP-GIRO - Inflagdo acumulada junho/2015
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Variacéo de Precos - indices ABRO 2015

Iltem jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/15 ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15
Indice Giro com Papel 2,19% 1,08% 4,26% 0,05% 0,31% 0,60%
Indice Giro sem Papel 1,32% 0,15% 2,82% 0,94% -0,11% 0,39%
Matéria-Prima 3,10% 1,70% 5,48% -0,09% 0,44% 0,82%
Papel 3,22% 2,14% 5,88% -0,92% 0,78% 0,84%
Papel Cartéo 2,67% 0,00% 0,38% 0,00% 0,00% 0,00%
Papel Couche 3,15% 2,45% 6,77% -1,34% 0,71% 1,11%
Papel Jornal 0,99% 0,00% 0,00% 3,96% 0,80% 0,00%
Papel LWC 2,65% 2,70% 7,27% -1,16% 0,94% 0,91%
Papel off-set 6,50% 0,00% 0,14% 0,00% 0,46% 0,00%
Tinta 2,35% -0,88% 3,06% 5,06% -1,55% 0,73%
Insumos e Acabamento 0,72% 0,50% 5,28% 1,38% 0,81% 0,53%
Arame 0,00% 0,00% 0,57% 0,13% 0,00% 0,33%
Blanqueta 0,03% 0,92% 5,26% 0,60% 3,16% 1,10%
Chapa 1,64% 0,54%  10,15% 1,53% 0,39% 0,34%
Cola 0,05% 0,60% 0,57% 1,46% 1,55% 0,74%
Revelador -0,07% 3,06% 1,50% 2,78% -0,52% 0,13%
Silicone 0,04% -0,35% 3,77% 4,17% -1,33% 0,39%
Solugdo 0,40% -0,18% 1,17% 0,38% 1,16% 0,89%
Embalagem 0,45% 0,16% 0,36% -0,66% 0,28% 1,81%
Caixa 1,51% 0,70% 0,80% 1,51% 0,28% 0,64%
Filme 0,36% 0,00% 0,21% -1,65% 0,23% 2,71%
Fita 0,33% 0,00% 0,55% 0,51% 0,63% 0,18%
Pallet -0,46% 0,90% 0,36% 1,11% -0,14% 0,05%
Energia e Combustiveis 9,91% 2,41%  21,54% -0,18% 0,14% 0,93%
Energia Elétrica 12,00% 2,85%  25,87% -0,18% 0,05% 0,25%
Gas 1,20% 0,00% 0,82% -0,17% 0,74% 5,28%
Oleo Diesel 0,34% 5,32% 1,74% -0,14% -0,02% 0,31%
Mao-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Mé&o-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Servigos 0,76% 0,27% 0,98% 1,17% 0,41% 0,67%
Manutengéo 0,76% 0,27% 0,98% 1,17% 0,41% 0,67%
Servigos 0,76% 0,27% 0,98% 1,17% 0,41% 0,67%
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A NOSSA MARCA E ESTAR
ALEM E SER SEMPRE
LEMBRADA.

A RR Donnelley quer sempre mais. Queremos apresentar as melhores
e mais modernas solugoes para qualquer necessidade grafica que vocé tenha.

Por isso, ampliamos nosso posicionamento para nos tornarmos nao uma empresa
solida com mais de 150 anos, mas sim a sua primeira lembranca.

Estamos em crescente evolugao para entregar solugoes e impressaes inteligentes
para a sua empresa com qualidade, inovacao e seriedade. Sempre.




Solugdes e impressdes inteligentes

RR DONNELLEY
\

] \'
\




indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — junho e 10 sem. / 2015

Evolucéo dos indices ABRO 2015

Iltem jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/15 ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15
indice Giro com Papel 164,66 166,43 173,52 173,61 174,14 175,19
indice Giro sem Papel 212,77 213,10 219,11 221,17 220,92 221,79
Matéria-Prima 134,31 136,59 144,08 143,95 144,58 145,77
Papel 130,56 133,36 141,19 139,90 140,98 142,17
Papel Cartao 134,61 134,61 135,12 135,12 135,12 135,12
Papel Couche 136,37 139,71 149,17 147,17 148,22 149,87
Papel Jornal 124,60 124,60 124,60 129,53 130,56 130,56
Papel LWC 128,99 132,47 142,10 140,46 141,77 143,07
Papel off-set 121,25 121,25 121,42 121,42 121,98 121,98
Tinta 161,47 160,06 164,96 173,30 170,62 171,85
Insumos e Acabamento 112,02 112,58 118,52 120,15 121,12 121,77
Arame 224,85 224,85 226,14 226,44 226,44 227,20
Blanqueta 106,94 107,92 113,60 114,28 117,89 119,19
Chapa 87,27 87,74 96,65 98,13 98,51 98,84
Cola 166,85 167,86 168,82 171,28 173,93 175,22
Revelador 80,79 83,26 84,51 86,86 86,40 86,52
Silicone 143,12 142,61 147,99 154,16 152,11 152,70
Solugao 88,68 88,52 89,56 89,90 90,94 91,75
Embalagem 147,07 147,30 147,82 146,84 147,25 149,91
Caixa 133,69 134,63 135,70 137,76 138,14 139,03
Filme 155,41 155,41 155,73 153,16 153,52 157,68
Fita 128,89 128,89 129,59 130,26 131,09 131,33
Pallet 155,64 157,04 157,60 159,35 159,12 159,20
Energia e Combustiveis 259,39 265,65 322,88 322,30 322,75 325,74
Energia Elétrica 315,43 324,43 408,37 407,62 407,83 408,85
Gas 139,17 139,17 140,31 140,07 141,10 148,55
Oleo Diesel 197,25 207,75 211,36 211,07 211,02 211,68
M3o-de-Obra 259,40 259,40 259,40 259,40 259,40 259,40
Mao-de-Obra 259,40 259,40 259,40 259,40 259,40 259,40
Servigos 207,64 208,20 210,24 212,70 213,57 215,00
Manutengédo 207,64 208,20 210,24 212,70 213,57 215,00
Servicos 207,64 208,20 210,24 212,70 213,57 215,00
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indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — junho e 10 sem. / 2015

Evolugéo dos indices ABRO 2015 (Base 100 = dez/2014)

Item dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/15 ago/15 set/15 out/15 nov/15 dez/15
Indice Giro com Papel 100,00 102,19 103,29 107,69 107,75 108,08 108,73
Indice Giro sem Papel 100,00 101,32 101,47 104,34 105,32 105,20 105,61
Matéria-Prima 100,00 103,10 104,85 110,59 110,49 110,98 111,89
Papel 100,00 103,22 105,43 111,63 110,61 111,47 112,40
Papel Cartao 100,00 102,67 102,67 103,05 103,05 103,05 103,05
Papel Couche 100,00 108,15 105,68 112,83 111,32 112,11 113,36
Papel Jornal 100,00 100,99 100,99 100,99 104,98 105,82 105,82
Papel LWC 100,00 102,65 105,42 113,08 111,78 112,83 113,85
Papel off-set 100,00 106,50 106,50 106,65 106,65 107,14 107,14
Tinta 100,00 102,35 101,46 104,56 109,85 108,15 108,93
Insumos e Acabamento 100,00 100,72 101,23 106,57 108,03 108,90 109,48
Arame 100,00 100,00 100,00 100,57 100,71 100,71 101,04
Blanqueta 100,00 100,03 100,95 106,26 106,89 110,27 111,48
Chapa 100,00 101,64 102,18 112,55 114,28 114,72 115,11
Cola 100,00 100,05 100,65 101,23 102,70 104,30 105,07
Revelador 100,00 99,93 102,99 104,53 107,44 106,87 107,02
Silicone 100,00 100,04 99,69 103,45 107,76 106,33 106,74
Solugao 100,00 100,40 100,22 101,40 101,78 102,96 103,88
Embalagem 100,00 100,45 100,61 100,97 100,30 100,58 102,40
Caixa 100,00 101,51 102,23 103,04 104,60 104,90 105,57
Filme 100,00 100,36 100,36 100,57 98,91 99,14 101,82
Fita 100,00 100,33 100,33 100,88 101,40 102,05 102,23
Pallet 100,00 99,54 100,44 100,80 101,91 101,77 101,82
Energia e Combustiveis 100,00 109,91 112,57 136,82 136,57 136,76 138,03
Energia Elétrica 100,00 112,00 115,20 145,00 144,74 144,81 145,17
Gas 100,00 101,20 101,20 102,03 101,86 102,61 108,02
Oleo Diesel 100,00 100,34 105,68 107,52 107,37 107,34 107,68
Mao-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Mao-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Servigos 100,00 100,76 101,03 102,02 103,22 103,64 104,33
Manutengéo 100,00 100,76 101,03 102,02 103,22 103,64 104,33
Servicos 100,00 100,76 101,03 102,02 103,22 103,64 104,33
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indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — junho e 10 sem. / 2015

Evolugio dos indices ABRO 2015 (Base 100 = dez/2012)

ISP-GIRO IS-GIRO IGP-M Var.Cambial
indice Giro com Papel __indice Giro sem Papel
dez/02 100,000 100,000 100,000 100,000
jan/03 100,953 100,007 102,330 94,706
fev/03 101,330 100,435 104,663 98,890
mar/03 101,116 99,912 106,264 94,941
abr/03 102,078 99,834 107,242 85,901
mai/03 101,165 99,438 106,963 81,413
jun/03 100,237 98,945 105,894 79,415
jul/03 99,794 98,655 105,449 79,322
ago/03 99,331 99,294 105,850 82,702
set/03 98,925 98,888 107,099 80,507
out/03 99,472 99,813 107,506 78,817
nov/03 102,104 105,397 108,032 80,258
dez/03 101,950 105,256 108,691 80,610
jan/04 102,231 105,403 109,648 78,551
fev/04 103,833 106,256 110,404 80,713
mar/04 103,949 106,590 111,652 80,028
abr/04 104,631 107,306 113,003 80,043
mai/04 105,870 109,407 114,483 85,397
jun/04 106,482 110,409 116,063 86,189
jul/04 106,908 111,446 117,584 83,646
ago/04 107,595 111,423 119,018 82,712
set/04 107,586 111,680 119,839 79,633
out/04 107,957 112,454 120,307 78,580
nov/04 109,530 116,233 121,293 76,738
dez/04 109,572 116,266 122,191 74,870
jan/05 109,540 116,375 122,667 74,176
fev/05 109,963 117,190 123,035 71,554
mar/05 110,028 117,734 124,081 74,498
abr/05 109,800 117,971 125,148 71,042
mai/05 109,858 117,889 124,873 67,560
jun/05 109,211 117,410 124,323 66,478
jul/05 109,528 117,380 123,901 65,376
ago/05 109,324 117,369 123,095 65,020
set/05 108,711 117,199 122,443 63,197
out/05 108,615 116,974 123,178 62,131
nov/05 110,096 120,894 123,670 60,894
dez/05 110,050 120,784 123,658 62,952
jan/06 110,155 121,166 124,796 62,632
fev/06 109,924 121,484 124,808 59,547
mar/06 109,777 121,113 124,521 59,275
abr/06 109,627 121,104 123,998 58,650
mai/06 109,916 121,382 124,469 59,994
jun/06 110,311 122,166 125,403 61,927
jul/06 110,065 122,440 125,629 60,302
ago/06 109,871 122,284 126,093 59,382
set/06 109,956 122,441 126,459 59,735
out/06 109,957 122,468 127,053 59,173
nov/06 111,198 125,291 128,006 59,437
dez/06 111,218 125,345 128,416 59,217
jan/07 111,352 125,593 129,058 58,903
fev/07 111,257 125,580 129,406 57,741
mar/07 110,952 125,248 129,846 57,531
abr/07 110,603 125,230 129,898 55,969
mai/07 110,419 125,097 129,950 54,581
jun/07 110,688 125,470 130,288 53,212
jul/o7 110,494 125,222 130,653 51,860
ago/07 110,883 125,870 131,933 54,152
set/07 110,707 126,297 133,635 52,323
out/07 110,471 126,137 135,039 49,607
nov/07 112,227 129,871 135,970 48,750
dez/07 112,338 130,068 138,363 49,194
jan/08 113,295 130,350 139,872 48,871
fev/08 113,112 130,432 140,613 47,588
mar/08 113,288 130,991 141,653 47,034
abr/08 113,289 131,046 142,631 46,519
mai/08 113,558 131,874 144,927 45,737
jun/08 113,187 131,891 147,797 44,591
jul/08 114,832 133,199 150,398 43,834
ago/08 115,253 133,322 149,917 44,409
set/08 118,692 135,945 150,082 49,568
out/08 122,665 138,770 151,552 59,850
nov/08 127,638 145,551 152,128 62,423
dez/08 129,672 147,201 151,931 65,951

Fonte: Taxa de Cambio - Ddlar americano (venda) média do periodo — Banco Central
Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboracdo - AMSG Consultoria
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indice de Precos Setorial da ABRO — Resultados — junho e 10 sem. / 2015

Evolugio dos indices ABRO 2015 (Base 100 = dez/2012)

ISP-GIRO IS-GIRO IGP-M Var.Cambial
indice Giro com Papel __indice Giro sem Papel

jan/09 129,549 147,988 151,262 63,555
fev/09 130,108 149,013 151,655 63,701
mar/09 131,348 149,676 150,533 63,731
abr/09 128,827 149,786 150,307 60,759
mai/09 127,605 149,334 150,202 56,766
jun/09 125,767 146,836 150,052 53,920

jul/09 122,143 144,455 149,407 53,237
ago/09 119,711 144,479 148,869 50,824
set/09 119,185 143,777 149,494 50,125
out/09 117,947 143,323 149,569 47,883
nov/09 119,398 147,134 149,718 47,547
dez/09 119,485 146,903 149,329 48,210
jan/10 120,392 147,906 150,270 49,023
fev/10 121,568 148,211 152,043 50,725
mar/10 122,350 148,416 153,472 49,188
abr/10 122,441 148,664 154,654 48,384
mai/10 123,390 148,650 156,494 49,943
jun/10 123,442 148,905 157,825 49,758

jul/10 124,426 148,716 158,061 48,742
ago/10 124,399 149,047 159,278 48,466
set/10 124,384 149,675 161,110 47,340
out/10 124,312 150,039 162,737 46,370
nov/10 127,507 157,189 165,097 47,191
dez/10 127,275 157,034 166,236 46,643
jan/11 127,867 157,025 167,549 46,134
fev/11 128,423 157,586 169,225 45,943
mar/11 127,989 159,119 170,274 45,698
abr/11 127,038 159,732 171,040 43,696
mai/11 126,113 159,724 171,776 44,442
jun/11 125,686 159,251 171,467 43,712

jul/11 124,438 159,109 171,261 43,076
ago/11 123,459 159,374 172,014 43,988
set/11 123,669 160,021 173,132 48,197
out/11 124,364 161,036 174,050 48,824
nov/11 127,819 168,632 174,920 49,317
dez/11 127,666 168,288 174,710 50,595
jan/12 127,724 168,851 175,147 49,295
fev/12 127,095 168,560 175,042 47,332
mar/12 127,741 168,301 175,795 49,450
abr/12 129,043 169,634 177,289 51,089
mai/12 131,048 171,821 179,097 54,702
jun/12 132,075 173,101 180,279 56,443

jul/12 133,058 174,279 182,695 55,880
ago/12 133,093 174,354 185,308 55,899
set/12 133,735 174,987 187,105 55,861
out/12 133,772 175,084 187,143 55,910
nov/12 137,031 182,442 187,086 62,766
dez/12 137,853 183,523 188,359 57,232
jan/13 138,402 183,830 188,999 55,944
fev/13 137,910 183,047 189,547 54,353
mar/13 137,108 182,142 189,945 54,615
abr/13 137,191 182,142 190,230 55,149
mai/13 137,920 182,458 190,230 56,048
jun/13 139,602 183,414 191,657 59,852

jul13 141,433 185,238 192,155 62,034
ago/13 143,327 186,564 192,443 64,513
set/13 143,295 188,239 195,330 62,539
out/13 142,312 187,823 197,010 60,284
nov/13 147,979 194,170 197,581 63,223
dez/13 149,335 195,720 198,767 64,608
jan/14 150,486 196,292 199,721 62,578
fev/14 151,092 196,983 200,480 65,656
mar/14 151,249 197,651 203,828 64,070
abr/14 151,158 197,375 205,418 61,499
mai/14 150,878 196,816 205,151 61,172
jun/14 150,627 195,912 203,632 61,574

jul/14 151,228 197,196 202,390 61,276
ago/14 151,940 197,177 201,844 62,483
set/14 153,344 197,745 202,248 64,257
out/14 154,868 198,617 202,814 64,508
nov/14 159,812 208,666 204,801 70,192
dez/14 161,129 210,004 206,071 72,699
jan/15 164,662 212,769 207,637 72,557
fev/15 166,435 213,097 208,198 77,576
mar/15 173,517 219,114 210,238 86,474
abr/15 173,609 221,168 212,698 83,823
mai/15 174,145 220,922 213,570 84,332
jun/15 175,195 221,787 215,001 85,710

Fonte: Taxa de Cambio - Ddlar americano (venda) média do periodo — Banco Central
Metodologia - Tendéncias Consultoria / Elaboragéo - AMSG Consultoria
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INTRODUCAO abro ¢ wtstoma

Num mundo em que a Unica constante € a mudanca, a Associacao Brasileira de Empresas com Rota-
tiva Offset -ABRO - procurou o auxilio do Datafolha em abril de 2014 com a intencao de obter uma
visao atual e imparcial sobre o ambiente de negdcios do setor de atuacao de seus associados.

A ideia se concretizou nesta pesquisa conduzida em agosto, envolvendo os pilares que sustentam
esta atividade econdmica e trazendo a tona a perspectiva de seus principais stakeholders:

& 2 populacdo em geral, usuaria dos produtos;

J» as empresas do setor de varejo, grandes compradores de folhetos e encartes;

é as agéncias de propaganda, que influenciam as decisdes e a criacao das pecas.

A pesquisa situa o meio “folhetos e encartes” no contexto dos diversos recursos de comunicagao
disponiveis hoje no mercado para os trés publicos, cada um em sua especificidade. Traz também
uma avaliacao desse recurso, com o proposito de entender suas possibilidades de aperfeicoamento,
sinalizando assim os caminhos de mudanca que possam assegurarasua proépria continuidade numa
sociedade cada vez mais digital.

OBJETIVOS

POPULACAO

Entender como se da o consumo de

folhetos e encartes no pais,
avaliando habitos de uso, niveis de
satisfacao e efetividade do meio;

Avaliar o quanto os folhetos e
encartes estimulam e informam a
populacao brasileira sobre produtos
€ servicos.

V.

Investigar o nivel de aprovacao
e a presenca de folhetos e
encartes nos planos de midia
das agéncias de publicidade;

Conhecer niveis de satisfacao e
efetividade do meio.

Associagao Brasileira de Empresas com Rotativa Offset

Investigar o nivel de aprovacao

e a presenca de folhetos e
encartes no planejamento de
marketing das empresas
varejistas;

Conhecer niveis de satisfacao e

efetividade do meio.
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METODOLOGIA abro -+«

POPULACAO

Pesquisa quantitativa com

AGENCIAS

Pesquisa quantitativa com

Pesquisa quantitativa com

Lesilles S sjpessoaliem abordagem telefonica abordagem telefonica
pontos de fluxo
Principais agéncias de
. Populacao brasileira com 18 : publicidade que tém clientes ..
Universo . o . Grandes e médias empresas
anos ou mais varejistas e que anunciam »
varejistas
em folhetos e encartes
Amostra 1.027 entrevistas 31 agéncias 100 empresas
Abrangéncia Nacional*

Data de realizagao

11 e 18 de agosto de 2014

07 a 21 de agosto de 2014

11 a 29 de agosto de 2014

* populagao: cidades com 100.000 ou mais habitantes.

PERFIL

Os perfis dos entrevistados nas agéncias e empresas - -

varejistas revelam que a maior parte ocupa cargos de Diretor/ VP 20% 12%

chefia (diretor, gerente, coordenador), nas areas de Gerente/ gestor 26% 42%

midia e marketing e participa das decisoes de Cargo Midia/ marketing 19% 2%

propaganda. A maioria trabalha em empresas Coordenador 19% 14%

localizadas na regjao Sudeste. Al €12 eI - o
Midia 74%

O perfil da populacao mostra distribuicao equilibrada . Marketing 2 82%
por sexo, média etaria de 41 anos e concentragao da Planejamento 16%
escolaridade no grau médio e da classificacao Atendimento 10%

econémica na classe C. Grau de Participa das decisoes 7% 82%

decisao Principal decisor 23% 18%

Média de funciondrios 78 919

POPULACAO Tino de vareio Super/hipermercado - 32%

P g Material construgao 14%

MASCULINO FEMININO Sudeste 39% 47%

Regigo Nordeste 26% 18%

Geogréfica Sul 16% 19%

Norte/ Centro-Oeste 19% 16%

Média etaria 41 Escolaridade 46% 50% Natureza do Regido Metropolitana 94% 55%

anos Médio Classe C e
municipio Interior 6% 45%

Anudrio & Analise Setorial - 2015
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MibpIAs MAIS UTILIZADAS abro 4 patsiems
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Parcela expressiva da populagao brasileira declara que, J ,

\f'.z
&

quando quer se informar ou comprar alguma coisa, tem
o habito deslocar-se até o local de venda, a loja, o

shopping. Mas, costuma também recorrer a internet, a | -
" o, ]
televiséo e aos folhetos/encartes. | % -.

As agéncias de publicidade que atendem clientes
varejistas e as empresas varejistas afirmam que tém o \’
habito de anunciar em folhetos, internet, televisao,

radio e midia exterior.

POPULACAO CONSULTA AGENCIAS RECOMENDAM

100%". . 97% 979% 100%

88%
77%
73%
g 60%
56%
49%
45%
37%*
10%
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* Chega a 79% com estimulo de cartdo com conceitos de folhetos e encartes e a 88% com estimulo por tipo/segmento de produto.
&5 ud Al i tox
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AVALIACAO GERAL E ESPECIFICA  Qbro -+~ oestoms

Aproximadamente sete de cada dez brasileiros
(69%) e parcela equivalente de empresas
varejistas (69%) avaliam positivamente folhetos/
encartes, utilizando o atributo “6timo ou bom”
(populacdo) ou atribuindo “nota 5 ou 4~ A
(varejistas).

Entre as agéncias de publicidade (42%) o meio
recebe avaliacao entre positiva e regular, ou seja,
parcelas semelhantes dos profissionais atribuem
notas positivas (5+4) ou regular (3). Em quatro
atributos estimulados - relacao custo X beneficio,

veiculacao de liquidacoes e ofertas, agilidade na

divulgacao e retorno em vendas - os percentuais
de aprovacao situam-se em torno de 60%.

AVALIACAO GERAL

POPULACAO AGENCIAS
69% 42% |
PUBLICO
MAIS CRITICO
= Notas 5+4
gy oty e 42% nota 3 i
AVALIACAO ESPECIFICA
- . = . = 66%
Agilidade na divul das inf D 52%
e N 527%
i ; 63%
SO 58%
- ) N 62%
Veiculagao de liquidacoes e ofertas D 61%

. 60%
e 1%
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PERIODICIDADE COM QUE CONSULTA/VEICULA ANUNCIOS Qbro —+- Detsteita

|

Os dados mostram que a consulta a

folhetos/encartes, entre a populacao, POPULAQAO
tende a ser diaria ou semanal, e que a
veiculacao de anuncios por meio das
agéncias ou de varejistas, semanal ou 33%
mensal.

17%

DIARIO

LOCAIS E TIPOS DE FOLHETOS QUE CONSULTA

SEMANAL

AGENCIAS

41%

35%

35%
32%

SEMANAL MENSAL

SEMANAL

MENSAL

Praticamente a totalidade da populacao adulta
declara que recebe ou pega folhetos ou encartes
em diferentes

lugares. Supermercados

destacam-se na utilizacao desses meios.

Em seguida, recebem os folhetos e encartes em

seus domicilios.

Em terceiro lugar, a distribuicao € realizada em
farmacias, em semaforos e em lojas de material
de construcao, eletrodomésticos, decoracao. Os
mais consultados sao folhetos de supermercado

e de lojas de eletrodomésticos.

LOCAIS QUE COSTUMA RECEBER /
PEGAR FOLHETOS

78%

o
(=]
<
(]
o
]
=
o
i
o
=)
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* eletrodomésticos, moveis, decoragao, material construgao
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66%

CASA

TIPOS DE FOLHETOS QUE
COSTUMA CONSULTAR

81%

73%

61%
53% 53% 519%

LOJAS*

FARMACIA
SEMAFORO
LOJAS**
FARMACIA
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o
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=
o
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o
=
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** eletrodomésticos



PONTOS POSITIVOS abro ¢ tsroms

O ponto forte dos folhetos e encartes para a po-
pulacao é proporcionar a pesquisa, comparacao
de precos e informar sobre promocoes e ofertas.

Para as agéncias os aspectos que mais contam sao
o formato/tamanho (que comporta uma grande
guantidade de informacoes e que permite compar-
tilhamento) e o retorno imediato das vendas (pe-
;ﬁ riodo pequeno entre o0 andncio e a compra).
Na opiniao dos varejistas as principais
vantagens sao a facilidade de apresenta-
cao dos produtos/ofertas (comunicacao
direta com o consumidor, de forma
simples), a distribuicao (chega até
0 publico alvo, em locais de dificil
acesso) e a portabilidade (fica na
mao do consumidor, pode levar para
varios lugares, observar melhor).

)
- -~
= o

2\_ > 4

PONTOS NEGATIVOS

RAZOES DE CONSULTA / PONTOS POSITIVOS

POPULACAO

» Pesquisa de precos/promocoes: 70%

AGENCIAS

» Formato/tamanho: 42%
P Retorno das vendas imediato: 39%

Facilidade apresentacao produtos/ofertas: 40%
Boa distribuicao/chega até publico alvo: 35%
Portabilidade: 24%

Por outro lado, como razoes de nao consulta, a
populacao alega a falta de credibilidade das infor-
macoes (desatualizadas, propaganda enganosa), a
preferéncia por outro meio (internet = economiza
tempo e é facil de lidar e diretamente no ponto de
venda — gosta de ver, pegar o produto) e por nao
gostar de folhetos/encartes.

Os varejistas queixam-se basicamente da
distribuicao/logistica ruim (mao de obra
pouco qualificada), enquanto as agéncias
reclamam do desperdicio de material
(pessoas jogam fora sem ler), do baixo ni-
vel de recall e também da ma distribuicao.

Anudrio & Analise Setorial - 2015

RAZOES DE NAO CONSULTA / PONTOS NEGATIVOS
POPULACAO

> Prefere ir na loja: 24%

Nao gosta de folhetos: 24%

Falta credibilidade: 23%

Prefere comprar pela internet: 20%

vYvyy

AGENCIAS

> Desperdicio de material: 52%
» Distribuicao ruim: 39%
P> Baixo nivel de retengao: 39%

Distribui¢ao ruim (mao de obra desqualificada): 41%

Custo X beneficio/lucro: 11%

Baixo nivel de retengdo: 9%

Impossibilidade de alteracao da oferta, apds publicagao: 9%
Midia inadequada ao produto: 8%

Causa lixo / poluicao: 8%

www.portalabro.org.br



PRETENSAO DE RECOMENDAR/ANUNCIAR

Nos proximos 12 meses

61%
PRETENDE RECOMENDAR (o)

FOLHETOS/ENCARTES AGENCIAS

abro ¢ aatoms

PRETENDE ANUNCIAR EM
VAREJISTAS FOLHETOS/ENCARTES

Entre os varejistas, € maior a pretensao de anunciar em folhetos/encartes do que entre as agéncias.

VOLUMES DE OFERTAS

Em folhetos/encartes nos proximos 12 meses

) VAREJISTAS

AUMENTARA

ESTAVEL

DIMINUIRA \

Para o proximo ano, a tendéncia do volume de ofertas em folhetos/encartes é de permanecer
estavel, segundo prognéstico dos varejistas. Essa propensao também se repete entre as agéncias.

Associacéo Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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IMAGEM DE FOLHETOS/ENCARTES Qbro ¢ eatame

De modo geral, folhetos e encartes possuem imagem
positiva junto aos trés publicos pesquisados: a
maioria da populacao concorda que sao meios
faceis de consultar e que chamam atencao.

Agéncias e varejistas aquiescem que os folhetos e
encartes despertam a curiosidade, influenciam e
estimulam a compra, aumentam o volume de vendas,
proporcionam um boa relagdo custo X beneficio e
funcionam para produtos populares.

Porém, existem algumas criticas: paraa populacao
eles causam sujeira e para uma parcela dos
varejistas e publicitarios eles nao tém boa
distribuicdo e nao sao os melhores para a veiculacao
de ofertas e liquidacgdes.

IMAGEM DE FOLHETOS/ENCARTES

(% de concordéncia)

Y AGENCIAS

- Faceis de consultar 82%

Chamam atencao 81%

Causam sujeira 83%

Anudrio & Analise Setorial - 2015

Despertam curiosidade 84% Despertam curiosidade 96%
Influenciam na compra 100% Influenciam na compra 89%
Para produtos populares 97% Para produtos populares 91%
Estimulam a comprar 94% Estimulam a comprar 91%
Aumenta volume de vendas 94% Aumenta volume de vendas 90%
Relagao custo x beneficio 81% Relagao custo x beneficio 87 %
Nao tém boa distribuicao, ndo Nao tém boa distribuicao, ndao
chegam em locais de dificil acesso chegam em locais de dificil acesso
45% 66%

Melhores para divulgacao de Melhores para divulgacao de
ofertas e liquidacao 65% ofertas e liquidacao 65%

7/
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Em RESUMO abro ¢ astoms

A satisfacao da populacao brasileira (69%) e dos
varejistas (69%) com folhetos/encartes € maior que a
dos profissionais de agéncia (42%).

Os folhetos/ encartes chegam até o consumidor final
(94% -2 principalmente via supermercado e entrega
em domicilio) e grande da populacao declara
consulta-los.

Na perspectiva do consumidor, o forte dos folhetos e
encartes € proporcionar a pesquisa de precos € a
informacao de ofertas/ promocoes > destacam-se
os folhetos de supermercados e de lojas de

eletrodomeésticos.
Na populacao ha um grupo expressivo com afinidade em relacao a folhetos/encartes:

s Maioria avalia positivamente (6timo+bom - 69%) e julga esse meio importante
(muito importante + importante - 70%) para o consumidor _

e Grande parte declara que pega folhetos nas lojas (86%) e que compara preg¢os . .
(81%) “ﬁ |

s Opinam que sao faceis de consultar (82%), de manusear (79%) e que os produtos ' .\"-;;_;fk
anunciados chamam a atengao (81%). ‘*_-_

Os dados indicam que pontos de venda, internet e folhetos/encartes
sao importantes fontes de consulta. Portanto, é
importante a combinacao de acoes complementares .

entre folhetos e pontos de vendas — ha espaco para \
crescimento. As acoes em outros meios, como TV e
Internet, devem ser integradas e complementares,
porém, particularmente a Internet pode representar
uma ameaca para Folhetos.

Associagao Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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EM RESUMO Qbro ¢ pstoms

As principais agéncias de publicidade
elogiam principalmente o formato/
tamanho (que comporta uma grande
quantidade de informacdes e que permite
compartilhamento) e o retorno imediato
das vendas (periodo curto entre o anincio
e a compra).

Entre os publicitarios, a postura frente
a folhetos e encartes, para o préximo
ano, nao é otimista nem pessimista.
Eles deixam claro que ha espaco no bolo
publicitario para folhetos/encartes,
mas eles tém pontos fortes e fracos. As
principais ameacas sao as ferramentas
online, que sao melhor avaliadas e vistas
como mais ageis que folhetos/encartes.

Folhetos e encartes se mantém na pauta
dos varejistas, com poucas excecoes — a
tendéncia de manter investimentos em
folhetos é mais clara para varejistas do
que para agéncias.

Seus principais pontos fortes sao
bastante reconhecidos: facilidade de
apresentacao dos produtos/ofertas,
a distribuicao e a portabilidade —
tanto as empresas que anunciam
quanto as que nao o fazem podem
se apropriar destas caracteristicas
em suas acoOes de marketing,
fortalecendo essa imagem.

Anuario & Analise Setorial - 2015 www.portalabro.org.br
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RECOMENDACOES E POSSIBILIDADES DE ACAO PARA A ABRO abro ~¢— Datatotna

Criar cases publicitarios Considerar investimentos do

» Divulgar acoes de sucesso enfocando as qualidades setor na mensuracao de retorno
e combatendo as percepcoes negativas » Em parceria com varejistas, grandes usuarios
» Campanha valorizando pontos fortes de folhetos » Trabalhar no formato e na linguagem

adequados ao publico alvo

Acoes de controle de qualidade Sensibilizar os varejistas quanto a
importancia de evitar problemas como falta
de estoque, especificacao de produto, prazo
de promocao, etc

» Manter credibilidade da marca e do meio

» Disseminar a ideia de que o proprio meio se
preocupa com sua qualidade

» Campanha de conscientizacao contra o
descarte na rua

» Divulgacao de boas praticas para a
distribuicdo, tratando de logistica e Monitorar as praticas e meios concorrentes
qualificacdo das pessoas ; » Internet e outras midias segmentadas

MENSAGEM FINAL

Ao entregar um conjunto significativo de conclusoes e recomendacgdes para 0s negobcios relacionados a
folhetos e encartes, o Datafolha provavelmente reafirma algumas hipoteses que ja se desenhavam
intuitivamente para os que vivem o dia-a-dia da atividade de producao de folhetos mas também adiciona
novos temas interessantes para o futuro da atividade.

Em grande medida, a pesquisa propdoe acoes que convergem no sentido da transparéncia e da
responsabilidade social, principalmente no que se refere a qualidade do material e a distribuicao de
folhetos e encartes, questoes ja debatidas no meio.

Por outro lado, deixa no ar a preocupacao quanto a digitalizacdo da comunicacao ao mesmo tempo em
gue reassegura a manutencao do nivel de investimento dos anunciantes, apesar do estigma que tem sido
impingido ao meio papel.

O instituto procura assim agir de forma relevante para os associados da ABRO, gerando conhecimento
importante para uma atuacao sintonizada com o momento dos negocios na area de comunicagao. Além
disso, indica um papel para a Associacao na promocao da responsabilidade social e corporativa junto as
empresas do setor.

Associagao Brasileira de Empresas com Rotativa Offset
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Associados da ABRO
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