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Cartas de Apresentação								                  		

de valorização da comunicação impressa, 
projeto do qual a Abro é signatária. Trabalha-
remos para evidenciar os resultados da pes-
quisa de opinião da Two Sides Brasil, realiza-
da pelo instituto Datafolha, que evidenciou 
a importância do papel na vida das pessoas. 
Aproveitando a deixa, Abro encomendou ao 
Datafolha um estudo sobre a forma como a 
sociedade enxerga os folhetos e encartes, 
análise que revelou o peso que essas mídias 
têm na decisão de compra da população. 
Pretendemos criar vários mecanismos para 
propagar essa informação. Ainda na seara da 
percepção da sociedade temos muito que fa-
zer, principalmente no terreno da sustentabi-
lidade. Caminhamos bem nessa área, porém 
divulgamos pouco nossas ações.
Não há opção. Só com muito trabalho e cria-
tividade podemos lidar com o cenário que se 
apresenta. Mãos à obra. 

MAURO MELLI
Presidente da Associação Brasileira 

de Empresas com Rotativa Offset (ABRO)

Apesar de você, amanhã há de ser outro dia

Os desafios se somam. Crise econômica, 
erros na gestão da coisa pública, fra-
casso da política industrial – como se 

não bastassem as incertezas inerentes ao uni-
verso da comunicação. Aliás, dúvidas é o que 
mais temos em relação ao que estar por vir. 
Mesmo fundamentada, vamos deixar de lado 
essa retórica e partir para a ação, habitat de 
executivos e empreendedores. Apesar das 
turbulências estamos aqui para construir um 
amanhã melhor e nesse sentido o segmento 
de impressão rotativa offset vem buscando 
alternativas para minimizar as quedas sofri-
das recentemente. 
Em 2014 tivemos dois eventos que mexeram 
significativamente com o mercado: a Copa do 
Mundo e as eleições. Contrariando a tradição, 
a competição de futebol representou para as 
gráficas dois meses de retração. Já a escolha 
para presidente e cargos legislativos deu um 
leve empurrão na demanda de papel no se-
gundo semestre. Considerando também o 
movimento gerado pelo PNLD, sentimos uma 
recuperação na ocupação das gráficas, nos 
aproximando da rotina de todo final de ano, 
em que pese o fato de continuarmos à mercê 
das decisões que influem na macroeconomia. 
Esperança não nos falta e a Abro está cor-
rendo atrás de saídas que possam ajudar as 
empresas. Um delas é a extensão da desone-
ração da folha de pagamento. Como o critério 
usado pelo governo para conceder tal bene-
fício levou em conta o produto e não a ativi-
dade econômica (NCM x CNAE), a indústria de 
livros e revistas não foi contemplada e vamos 
lutar para que essa interpretação seja revisa-
da. Também continuamos ao lado da Abigraf 
na briga pela alíquota zero de PIS/Cofins na 
impressão de livros.
Fundamental será ainda o apoio e a nossa 
participação efetiva na campanha Two Sides 

006_007.indd   6 01/12/14   15:55



 Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�set 07

CARTAS DE APRESENTAÇÃO                    

Printer’s black friday

Na análise Setorial de 2013 �z um balan-
ço do crescimento de nossa indústria 
nos últimos 11 anos, tendo como base 

o 1o anuário do GIRO publicado em 2002. 
Apesar de termos um histórico surpreenden-
te em termos de desenvolvimento da indús-
tria grá�ca nacional, neste ano de 2014 não 
houve evidências  de crescimento e reesta-
belecimento do equilíbrio dos negócios da 
indústria de rotativas o�set.
Hoje, ao contrário de qualquer previsão oti-
mista, enxergamos o crescimento de uma �la 
de empresas com di�culdades crescentes de 
manter rentabilidade com a segurança ne-
cessária para que a cadeia produtiva, envol-
vendo clientes e fornecedores, se mantenha 
também equilibrada e perene.
Por outro lado, o diálogo e a realidade de 
mercado tem nos mostrado que estratégias 
antigas não  podem mais sustentar nossas 
ações diante da reformulação dos conceitos 
e práticas dos negócios do mundo impresso.
Neste sentido, e como em todo negócio, 
temos oportunidades coletivas que preci-
samos dedicar atenção, pois a união da in-
dústria, em temas de relevância e impacto 
comum para todos, será mais importante do 
que qualquer ação individual que uma em-
presa poderá adotar.

Entre eles é importante destacar: 

1.   A necessidade de reexplorar nosso seg-
mento e entender as mudanças e ações que 
re�itam oportunidades, a exemplo da pesqui-
sa de mercado do Instituto Datafolha  sobre a 
avaliação e utilização de encartes e folhetos;
2.  A luta conjunta com outras entidades da 
indústria gráfica, para conseguir a desone-
ração da folha de pagamento e os ajustes 
necessários para o atendimento da NR12, 

além uma política para o programa do livro 
escolar brasileiro; 
3.  A valorização da mídia impressa e fortale-
cimento do conceito de sustentabilidade e 
produtividade em nosso segmento;
4.  O apoio as ações conjuntas da ABRO com 
a ABIGRAF e ABTG, a exemplo do COPAGREM 
que, entre outros temas de relevância, discute 
a utilização indevida do papel imune em pro-
dutos comerciais;
5.  O fortalecimento da ABRO como um ca-
nal de diálogo para que a ética e a prática 
comercial renovada se encontrem e, juntas 
e combinadas, possam nos mostrar um ca-
minho mais favorável do que apenas dimi-
nuirmos nossos preços como se todos os 
dias fossem um Printer´s Black Friday.

Carlos Jacomine.
Vice Presidente da Associação Brasileira 

de Empresas com Rotativa O�set (ABRO)
 e coordenador do Anuário e Análise Setorial 2014

006_007.indd   7 02/12/14   12:45



mais atualização 

mais florestas plantadas

Você sabia que as empresas 

brasileiras produtoras de papel 

obtêm 100% da celulose a partir 

de fl orestas plantadas?*               

A área de fl orestas plantadas no 

Brasil equivale a 2.2 milhões de 

campos de futebol.**

Leia sua revista favorita 

tranquilamente, pois o papel 

utilizado nela é feito de madeira 

natural e renovável.

Para descobrir fatos 

ambientais surpreendentes 

sobre a comunicação 

impressa e o papel, visite

www.twosides.org.br

*Folha Bracelpa Nº01, Maio / Junho 2009.
**Two Sides Brasil, 2014.

Two Sides é uma iniciativa que 
promove o uso responsável da 
comunicação impressa e do papel 
como uma escolha natural e 
reciclável para comunicações 
poderosas e sustentáveis.
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Objetivos 
 

O relatório a seguir apresenta os resultados obtidos através do décimo estudo estatístico 
da indústria gráfica brasileira com rotativas offset. Esta análise tem como objetivo maior 
dar continuidade aos estudos anteriores, delineando o perfil e dimensionando o segmento 
a partir de uma série de indicadores relativos à sua estrutura operacional e comercial, 
como também abordando com base na percepção dos próprios gráficos as expectativas 
de evolução para o setor. 
 
 
Metodologia 
 

O estudo faz uso de duas metodologias distintas para a realização do levantamento e 
compilação das informações utilizadas nas análises. 
 
A primeira, através de estudo exploratório, considerou base de dados secundários 
levantados junto aos fabricantes de equipamentos de impressão. Estas informações 
foram aplicadas principalmente na consolidação do parque instalado de rotativas, como 
também na determinação da capacidade produtiva e atualização tecnológica do setor.  
 
As informações relativas ao perfil e dimensionamento dos processos operacionais e 
comerciais, contempladas na segunda parte do estudo, foram elaboradas a partir da 
realização de pesquisa quantitativa com o levantamento de informações junto às gráficas 
participantes da amostra utilizando-se, para tanto, de questionários estruturados.   
 
Em virtude do volume de informações levantadas, as quais em sua maioria demandam 
maior tempo para compilação de dados e formulação de respostas pelas próprias gráficas 
pesquisadas, definiu-se pelo envio dos questionários às gráficas proporcionando um 
prazo de três semanas para o seu preenchimento. 
 

Introdução 

Estudo Setorial Rotativas Offset_Abro_Final.indd   13 01/12/14   17:31
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A segunda fase, esta que é a mais representativa em termos de coleta de informações, foi 
desenvolvida no período dos meses de setembro a novembro de 2014.  As informações 
levantadas referem-se aos resultados obtidos pelas gráficas no ano de 2013 e previsões 
para os anos de 2014 a 2016. 
 
Os dados obtidos através do estudo foram submetidos à análise crítica e foram tabulados 
considerando critérios estatísticos específicos, tanto para as questões qualitativas, quanto 
para as quantitativas.  
 
As dimensões gerais do setor foram projetadas com base nos resultados apurados junto 
ao grupo de gráficas que participaram da amostra, agregando-se ainda informações 
relativas às empresas cadastradas e participantes da ABRO – Associação Brasileira de 
Empresas com Rotativas Offset e da base de gráficos obtida junto aos fabricantes de 
equipamentos. 
 
Considerando se tratar do nono estudo com enfoque no setor de gráficas brasileiras com 
rotativas offset, as análises se concentram nos resultados obtidos em 2013, entretanto, 
para alguns aspectos relevantes consolida-se a evolução dos mesmos a partir de 2004. 
Este estudo gradualmente vai se configurando em amplo histórico dos principais números 
do setor. 
 

 

Universo e Amostra 
 

O universo pesquisado no levantamento estatístico é constituído por empresas gráficas 
que possuem impressoras rotativas offset com secador dentro de seu parque industrial.  
 
A amostra foi definida com base nas gráficas inseridas no cadastro da ABRO, atuantes no 
setor de gráficas com rotativas e localizadas no território nacional.  
 
Não houve, portanto, estratificação da amostra por localização, porte ou segmento de 
atuação. Vale ressaltar ainda, que parte das informações apontadas no estudo refletem 
os resultados globais das gráficas pesquisadas considerando máquinas rotativas e 
planas. 

Estudo Setorial Rotativas Offset_Abro_Final.indd   14 01/12/14   18:58



 Associação Brasileira de Empresas com Rotativa Offset 15

INTRODUÇÃO
    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

5 

 

 
 
A segunda fase, esta que é a mais representativa em termos de coleta de informações, foi 
desenvolvida no período dos meses de setembro a novembro de 2014.  As informações 
levantadas referem-se aos resultados obtidos pelas gráficas no ano de 2013 e previsões 
para os anos de 2014 a 2016. 
 
Os dados obtidos através do estudo foram submetidos à análise crítica e foram tabulados 
considerando critérios estatísticos específicos, tanto para as questões qualitativas, quanto 
para as quantitativas.  
 
As dimensões gerais do setor foram projetadas com base nos resultados apurados junto 
ao grupo de gráficas que participaram da amostra, agregando-se ainda informações 
relativas às empresas cadastradas e participantes da ABRO – Associação Brasileira de 
Empresas com Rotativas Offset e da base de gráficos obtida junto aos fabricantes de 
equipamentos. 
 
Considerando se tratar do nono estudo com enfoque no setor de gráficas brasileiras com 
rotativas offset, as análises se concentram nos resultados obtidos em 2013, entretanto, 
para alguns aspectos relevantes consolida-se a evolução dos mesmos a partir de 2004. 
Este estudo gradualmente vai se configurando em amplo histórico dos principais números 
do setor. 
 

 

Universo e Amostra 
 

O universo pesquisado no levantamento estatístico é constituído por empresas gráficas 
que possuem impressoras rotativas offset com secador dentro de seu parque industrial.  
 
A amostra foi definida com base nas gráficas inseridas no cadastro da ABRO, atuantes no 
setor de gráficas com rotativas e localizadas no território nacional.  
 
Não houve, portanto, estratificação da amostra por localização, porte ou segmento de 
atuação. Vale ressaltar ainda, que parte das informações apontadas no estudo refletem 
os resultados globais das gráficas pesquisadas considerando máquinas rotativas e 
planas. 

    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

6 

 

 
 
Do universo de 61 gráficas identificadas, 14 se predispuseram a participar do estudo 
informando seus dados individuais. As gráficas participantes respondem por 57,6% de 
toda a capacidade instalada em IPH no setor de rotativas offset com secador, 
representando parcela bastante expressiva do universo em estudo. 
 
As empresas gráficas que não aderiram à pesquisa alegaram não ter interesse, não 
dispor de informações estruturadas, ou ainda, declararam não ter atuação comercial no 
segmento, produzindo apenas para consumo próprio. 
 
 

Reprodução 
 

Os direitos autorais sobre este estudo são de propriedade da ABRO – Associação 
Brasileira de Empresas com Rotativas Offset. Fica vetada, portanto, a sua reprodução 
sem prévia autorização. 
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A atividade econômica global apresentou recuperação moderada em 2013, com destaque 
para o desempenho das economias maduras, em especial dos EUA e Reino Unido, e a 
retomada do crescimento na Área do Euro. As economias emergentes apresentaram 
desempenho aquém do esperado, e a desaceleração da economia chinesa no final do 
período, que absorveu discreto aumento do consumo e redução do ritmo de 
investimentos, aponta trajetória de pouso suave para a segunda maior economia global. 
 
A marcha pela recuperação da economia global segue adiante. Nas economias 
avançadas, o legado da crise financeira e subseqüentes crises, incluindo um elevado 
nível de dívida pública e privada, seguem assombrando a recuperação. Os mercados 
emergentes permanecem ajustando reduções em suas taxas de crescimento econômico. 
Em nível geral o ritmo de recuperação se torna cada vez mais específico à realidade de 
cada país. 
 
As perspectivas também vêm sendo afetadas por outros fatores. Os mercados financeiros 
permanecem otimistas: os preços das ações têm subido e a volatilidade tem se mantido 
baixa. Por outro lado, esta realidade não tem se traduzido em elevação dos níveis de 
investimento, que têm se mantido retraídos, sobretudo nas economias avançadas. As 
incertezas persistem. Há certa preocupação de que os mercados estejam minimizando os 
riscos e deixando de considerar de forma mais realista os impactos das incertezas que 
rondam as perspectivas macroeconômicas e suas implicações no ritmo dos estímulos 
financeiros em algumas das maiores economias avançadas. 
 
Neste momento as tensões geopolíticas têm se acentuado. Em princípio, seus efeitos 
macroeconômicos parecem estar restritos as regiões envolvidas, porém há riscos 
tangíveis de desdobramentos mais generalizados. 
 
Desafios de médio prazo presentes no cenário pré-crise financeira, como o impacto do 
envelhecimento da população na força de trabalho e o fraco crescimento da produtividade  

Panorama Econômico e de Mercado 
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de forma mais ampla, estão retornando às prioridades e necessitam ser enfrentados. 
Estes fatores se refletem em baixo potencial de crescimento para as economias 
avançadas, o que pode estar afetando no ritmo de recuperação atual, e uma redução do 
potencial de crescimento dos mercados emergentes. 
 
Com um crescimento da economia global mais fraco do que o previsto para o primeiro 
semestre de 2014, a previsão para o ano é projetada para 3,3%. A projeção de 
crescimento para 2015 prevê um avanço de 3,8% para o PIB mundial. 
 
Estas projeções consideram que as principais iniciativas que tem sustentado a 
recuperação das economias avançadas continuem sendo conduzidas de forma efetiva, 
tanto no âmbito dos ajustes fiscais, quanto das políticas monetárias acomodatícias. 
Contemplam da mesma forma a redução das tensões geopolíticas, o que contribuiria para 
a recuperação das economias afetadas.  
 
As projeções consideram perspectivas de crescimento bastante heterogêneas. Entre as 
economias avançadas se projeta a retomada dos níveis de crescimento. Mais lento para o 
Japão e países da Zona do Euro, e em ritmo maior para EUA e demais regiões. Entre os 
mercados emergentes se prevê um crescimento mais elevado em especial para as 
economias emergentes asiáticas, com leve desaceleração da China, um maior avanço da 
Índia, mas que de certa forma será atenuado pelo crescimento mais fraco previsto para 
Brasil e Rússia.  
 
Em contexto geral permanece urgente a necessidade de reformas estruturais tanto nas 
economias avançadas, como em mercados emergentes, de forma a sustentar um ritmo 
de crescimento mais forte e, ao mesmo tempo sustentável. 
 
Após crescimento de 3,4% em 2012, o FMI registrou leve desaceleração da economia 
global em 2013, que encerrou o período com um crescimento de 3,3%. As projeções são 
moderadas para o próximo biênio. Em 2014 o crescimento deve ocorrer em níveis de 
3,3%, apresentando nova aceleração em 2015 com a expansão da economia global 
prevista em 3,8%. As previsões apontam para uma elevação gradual das taxas de 
crescimento alcançando 4,0% em 2019. 
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A atividade econômica global apresentou recuperação moderada em 2013, com destaque 
para o desempenho das economias maduras, em especial dos EUA e Reino Unido, e a 
retomada do crescimento na Área do Euro. As economias emergentes apresentaram 
desempenho aquém do esperado, e a desaceleração da economia chinesa no final do 
período, que absorveu discreto aumento do consumo e redução do ritmo de 
investimentos, aponta trajetória de pouso suave para a segunda maior economia global. 
 
A marcha pela recuperação da economia global segue adiante. Nas economias 
avançadas, o legado da crise financeira e subseqüentes crises, incluindo um elevado 
nível de dívida pública e privada, seguem assombrando a recuperação. Os mercados 
emergentes permanecem ajustando reduções em suas taxas de crescimento econômico. 
Em nível geral o ritmo de recuperação se torna cada vez mais específico à realidade de 
cada país. 
 
As perspectivas também vêm sendo afetadas por outros fatores. Os mercados financeiros 
permanecem otimistas: os preços das ações têm subido e a volatilidade tem se mantido 
baixa. Por outro lado, esta realidade não tem se traduzido em elevação dos níveis de 
investimento, que têm se mantido retraídos, sobretudo nas economias avançadas. As 
incertezas persistem. Há certa preocupação de que os mercados estejam minimizando os 
riscos e deixando de considerar de forma mais realista os impactos das incertezas que 
rondam as perspectivas macroeconômicas e suas implicações no ritmo dos estímulos 
financeiros em algumas das maiores economias avançadas. 
 
Neste momento as tensões geopolíticas têm se acentuado. Em princípio, seus efeitos 
macroeconômicos parecem estar restritos as regiões envolvidas, porém há riscos 
tangíveis de desdobramentos mais generalizados. 
 
Desafios de médio prazo presentes no cenário pré-crise financeira, como o impacto do 
envelhecimento da população na força de trabalho e o fraco crescimento da produtividade  

Panorama Econômico e de Mercado 
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de forma mais ampla, estão retornando às prioridades e necessitam ser enfrentados. 
Estes fatores se refletem em baixo potencial de crescimento para as economias 
avançadas, o que pode estar afetando no ritmo de recuperação atual, e uma redução do 
potencial de crescimento dos mercados emergentes. 
 
Com um crescimento da economia global mais fraco do que o previsto para o primeiro 
semestre de 2014, a previsão para o ano é projetada para 3,3%. A projeção de 
crescimento para 2015 prevê um avanço de 3,8% para o PIB mundial. 
 
Estas projeções consideram que as principais iniciativas que tem sustentado a 
recuperação das economias avançadas continuem sendo conduzidas de forma efetiva, 
tanto no âmbito dos ajustes fiscais, quanto das políticas monetárias acomodatícias. 
Contemplam da mesma forma a redução das tensões geopolíticas, o que contribuiria para 
a recuperação das economias afetadas.  
 
As projeções consideram perspectivas de crescimento bastante heterogêneas. Entre as 
economias avançadas se projeta a retomada dos níveis de crescimento. Mais lento para o 
Japão e países da Zona do Euro, e em ritmo maior para EUA e demais regiões. Entre os 
mercados emergentes se prevê um crescimento mais elevado em especial para as 
economias emergentes asiáticas, com leve desaceleração da China, um maior avanço da 
Índia, mas que de certa forma será atenuado pelo crescimento mais fraco previsto para 
Brasil e Rússia.  
 
Em contexto geral permanece urgente a necessidade de reformas estruturais tanto nas 
economias avançadas, como em mercados emergentes, de forma a sustentar um ritmo 
de crescimento mais forte e, ao mesmo tempo sustentável. 
 
Após crescimento de 3,4% em 2012, o FMI registrou leve desaceleração da economia 
global em 2013, que encerrou o período com um crescimento de 3,3%. As projeções são 
moderadas para o próximo biênio. Em 2014 o crescimento deve ocorrer em níveis de 
3,3%, apresentando nova aceleração em 2015 com a expansão da economia global 
prevista em 3,8%. As previsões apontam para uma elevação gradual das taxas de 
crescimento alcançando 4,0% em 2019. 
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No caso das economias desenvolvidas, os números registram um crescimento de 1,4% 
para o ano de 2013, resultado inferior à média global. As taxas de crescimento previstas 
para 2014 e 2015 são de respectivamente 1,8% e 2,3%. 
 

Os Estados Unidos apresentaram crescimento do PIB de 2,2% em 2013. As previsões de 
evolução para a economia americana para 2014 e 2015 situam-se respectivamente em 
2,2% e 3,1%. 
 

Com relação às projeções para os países emergentes da Ásia, é previsto um crescimento 
em torno de 6,5% em 2014 e 6,6% em 2015. A China, que alcançou um crescimento de 
7,7% em 2013, deverá sofrer leve desaceleração com avanço médio de 7,3% para os 
próximos dois anos, enquanto a Índia gradualmente recupera ritmo com taxas de 
crescimento previstas em respectivos 5,6% e 6,4% ano.  
 

Na Zona do Euro a economia encolheu em 0,4% em 2013. A previsão é retomada de 
crescimento na região em 0,8% para 2014 e 1,3% em 2015.  
 

As projeções para o mercado da América Latina apontam leve desaceleração com 
crescimento médio de 1,3% em 2014 e 2,2% em 2015. Os resultados deste mercado em  
2013 registraram um avanço de 2,7%. Espera-se para os próximos 5 anos crescimento 
com variações anuais positivas atingindo 3,3% em 2019. 

Gráfico 1 
Evolução do PIB 

em percentual 

Fonte: FMI - nov/2014  
*Valores estimados- 2014, 2015 e 2019.  

Grá�co 1
 Evolução do PIB em Percentual

Fonte: FMI - nov/2014
* Valores estimados - 2014, 2015 e 2019.
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No caso das economias desenvolvidas, os números registram um crescimento de 1,4% 
para o ano de 2013, resultado inferior à média global. As taxas de crescimento previstas 
para 2014 e 2015 são de respectivamente 1,8% e 2,3%. 
 

Os Estados Unidos apresentaram crescimento do PIB de 2,2% em 2013. As previsões de 
evolução para a economia americana para 2014 e 2015 situam-se respectivamente em 
2,2% e 3,1%. 
 

Com relação às projeções para os países emergentes da Ásia, é previsto um crescimento 
em torno de 6,5% em 2014 e 6,6% em 2015. A China, que alcançou um crescimento de 
7,7% em 2013, deverá sofrer leve desaceleração com avanço médio de 7,3% para os 
próximos dois anos, enquanto a Índia gradualmente recupera ritmo com taxas de 
crescimento previstas em respectivos 5,6% e 6,4% ano.  
 

Na Zona do Euro a economia encolheu em 0,4% em 2013. A previsão é retomada de 
crescimento na região em 0,8% para 2014 e 1,3% em 2015.  
 

As projeções para o mercado da América Latina apontam leve desaceleração com 
crescimento médio de 1,3% em 2014 e 2,2% em 2015. Os resultados deste mercado em  
2013 registraram um avanço de 2,7%. Espera-se para os próximos 5 anos crescimento 
com variações anuais positivas atingindo 3,3% em 2019. 

Gráfico 1 
Evolução do PIB 

em percentual 

Fonte: FMI - nov/2014  
*Valores estimados- 2014, 2015 e 2019.  
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A atividade econômica global apresentou recuperação moderada em 2013, com destaque 
para o desempenho das economias maduras, em especial dos EUA e Reino Unido, e a 
retomada do crescimento na Área do Euro. As economias emergentes apresentaram 
desempenho aquém do esperado, e a desaceleração da economia chinesa no final do 
período, que absorveu discreto aumento do consumo e redução do ritmo de 
investimentos, aponta trajetória de pouso suave para a segunda maior economia global. 
 
A marcha pela recuperação da economia global segue adiante. Nas economias 
avançadas, o legado da crise financeira e subseqüentes crises, incluindo um elevado 
nível de dívida pública e privada, seguem assombrando a recuperação. Os mercados 
emergentes permanecem ajustando reduções em suas taxas de crescimento econômico. 
Em nível geral o ritmo de recuperação se torna cada vez mais específico à realidade de 
cada país. 
 
As perspectivas também vêm sendo afetadas por outros fatores. Os mercados financeiros 
permanecem otimistas: os preços das ações têm subido e a volatilidade tem se mantido 
baixa. Por outro lado, esta realidade não tem se traduzido em elevação dos níveis de 
investimento, que têm se mantido retraídos, sobretudo nas economias avançadas. As 
incertezas persistem. Há certa preocupação de que os mercados estejam minimizando os 
riscos e deixando de considerar de forma mais realista os impactos das incertezas que 
rondam as perspectivas macroeconômicas e suas implicações no ritmo dos estímulos 
financeiros em algumas das maiores economias avançadas. 
 
Neste momento as tensões geopolíticas têm se acentuado. Em princípio, seus efeitos 
macroeconômicos parecem estar restritos as regiões envolvidas, porém há riscos 
tangíveis de desdobramentos mais generalizados. 
 
Desafios de médio prazo presentes no cenário pré-crise financeira, como o impacto do 
envelhecimento da população na força de trabalho e o fraco crescimento da produtividade  

Panorama Econômico e de Mercado     
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de forma mais ampla, estão retornando às prioridades e necessitam ser enfrentados. 
Estes fatores se refletem em baixo potencial de crescimento para as economias 
avançadas, o que pode estar afetando no ritmo de recuperação atual, e uma redução do 
potencial de crescimento dos mercados emergentes. 
 
Com um crescimento da economia global mais fraco do que o previsto para o primeiro 
semestre de 2014, a previsão para o ano é projetada para 3,3%. A projeção de 
crescimento para 2015 prevê um avanço de 3,8% para o PIB mundial. 
 
Estas projeções consideram que as principais iniciativas que tem sustentado a 
recuperação das economias avançadas continuem sendo conduzidas de forma efetiva, 
tanto no âmbito dos ajustes fiscais, quanto das políticas monetárias acomodatícias. 
Contemplam da mesma forma a redução das tensões geopolíticas, o que contribuiria para 
a recuperação das economias afetadas.  
 
As projeções consideram perspectivas de crescimento bastante heterogêneas. Entre as 
economias avançadas se projeta a retomada dos níveis de crescimento. Mais lento para o 
Japão e países da Zona do Euro, e em ritmo maior para EUA e demais regiões. Entre os 
mercados emergentes se prevê um crescimento mais elevado em especial para as 
economias emergentes asiáticas, com leve desaceleração da China, um maior avanço da 
Índia, mas que de certa forma será atenuado pelo crescimento mais fraco previsto para 
Brasil e Rússia.  
 
Em contexto geral permanece urgente a necessidade de reformas estruturais tanto nas 
economias avançadas, como em mercados emergentes, de forma a sustentar um ritmo 
de crescimento mais forte e, ao mesmo tempo sustentável. 
 
Após crescimento de 3,4% em 2012, o FMI registrou leve desaceleração da economia 
global em 2013, que encerrou o período com um crescimento de 3,3%. As projeções são 
moderadas para o próximo biênio. Em 2014 o crescimento deve ocorrer em níveis de 
3,3%, apresentando nova aceleração em 2015 com a expansão da economia global 
prevista em 3,8%. As previsões apontam para uma elevação gradual das taxas de 
crescimento alcançando 4,0% em 2019. 
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Indicadores Brasil Setor de Rotativas Participação

PIB 2.239,8           2,29                       0,10%
PIB Industrial 472,8              2,29                       0,48%
PIB Setor Gráfico 21,0                2,29                       10,90%

Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

 
 
Uma vez confirmadas as taxas de crescimento previstas em níveis de 2% ao ano, o 
faturamento das empresas que compõem o setor de rotativas offset deve ultrapassar o 
patamar de R$ 5 bilhões a partir de 2014. 
 

 
 
 
 
 
 

 
Em 2013 o nível de relevância econômica do setor manteve-se equiparado aos 
patamares observados em 2011 e 2012, com um faturamento representando 0,10% do 
PIB brasileiro. Analisando a sua participação no PIB Industrial e do próprio setor gráfico, o 
setor de rotativas responde respectivamente por 0,48% e 10,90%. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Quadro 3 
 

Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF 

Quadro 3
Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

22 

 

Indicadores Brasil Setor de Rotativas Participação

PIB 2.239,8           2,29                       0,10%
PIB Industrial 472,8              2,29                       0,48%
PIB Setor Gráfico 21,0                2,29                       10,90%

Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

 
 
Uma vez confirmadas as taxas de crescimento previstas em níveis de 2% ao ano, o 
faturamento das empresas que compõem o setor de rotativas offset deve ultrapassar o 
patamar de R$ 5 bilhões a partir de 2014. 
 

 
 
 
 
 
 

 
Em 2013 o nível de relevância econômica do setor manteve-se equiparado aos 
patamares observados em 2011 e 2012, com um faturamento representando 0,10% do 
PIB brasileiro. Analisando a sua participação no PIB Industrial e do próprio setor gráfico, o 
setor de rotativas responde respectivamente por 0,48% e 10,90%. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Quadro 3 
 

Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF 

    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

22 

 

Indicadores Brasil Setor de Rotativas Participação

PIB 2.239,8           2,29                       0,10%
PIB Industrial 472,8              2,29                       0,48%
PIB Setor Gráfico 21,0                2,29                       10,90%

Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

 
 
Uma vez confirmadas as taxas de crescimento previstas em níveis de 2% ao ano, o 
faturamento das empresas que compõem o setor de rotativas offset deve ultrapassar o 
patamar de R$ 5 bilhões a partir de 2014. 
 

 
 
 
 
 
 

 
Em 2013 o nível de relevância econômica do setor manteve-se equiparado aos 
patamares observados em 2011 e 2012, com um faturamento representando 0,10% do 
PIB brasileiro. Analisando a sua participação no PIB Industrial e do próprio setor gráfico, o 
setor de rotativas responde respectivamente por 0,48% e 10,90%. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Quadro 3 
 

Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF 

Estudo Setorial Rotativas Offset_Abro_Final.indd   38 01/12/14   19:01



 Associação Brasileira de Empresas com Rotativa Offset 39

PERFIL COMERCIAL
    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

22 

 

Indicadores Brasil Setor de Rotativas Participação

PIB 2.239,8           2,29                       0,10%
PIB Industrial 472,8              2,29                       0,48%
PIB Setor Gráfico 21,0                2,29                       10,90%

Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

 
 
Uma vez confirmadas as taxas de crescimento previstas em níveis de 2% ao ano, o 
faturamento das empresas que compõem o setor de rotativas offset deve ultrapassar o 
patamar de R$ 5 bilhões a partir de 2014. 
 

 
 
 
 
 
 

 
Em 2013 o nível de relevância econômica do setor manteve-se equiparado aos 
patamares observados em 2011 e 2012, com um faturamento representando 0,10% do 
PIB brasileiro. Analisando a sua participação no PIB Industrial e do próprio setor gráfico, o 
setor de rotativas responde respectivamente por 0,48% e 10,90%. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Quadro 3 
 

Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF 

    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

22 

 

Indicadores Brasil Setor de Rotativas Participação

PIB 2.239,8           2,29                       0,10%
PIB Industrial 472,8              2,29                       0,48%
PIB Setor Gráfico 21,0                2,29                       10,90%

Análise comparativa - 2013 (em US$ bilhões)

 
 
Uma vez confirmadas as taxas de crescimento previstas em níveis de 2% ao ano, o 
faturamento das empresas que compõem o setor de rotativas offset deve ultrapassar o 
patamar de R$ 5 bilhões a partir de 2014. 
 

 
 
 
 
 
 

 
Em 2013 o nível de relevância econômica do setor manteve-se equiparado aos 
patamares observados em 2011 e 2012, com um faturamento representando 0,10% do 
PIB brasileiro. Analisando a sua participação no PIB Industrial e do próprio setor gráfico, o 
setor de rotativas responde respectivamente por 0,48% e 10,90%. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Quadro 3 
 

Fonte: Entrevistados / IBGE / ABIGRAF 

    

 
AMSG│Consultoria em Negócios e Mercados  – Av. Odair Silva Pinto, 3000 - Atibaia - SP - CEP 12945-755  - Tel: 55 11  4411. 1857 

23 

 

14,5

2,12,3 4,9

1,5
4,1

13,313,8

23,7

34,1

2,3
2,55,2

1,63,5

14,3
22,0

36,2

0

5

10

15

20

25

30

35

40

Li
vr

os

R
ev

is
ta

s

Ta
bl

ói
de

s

Jo
rn

ai
s/

P
er

ió
di

co
s

C
at

ál
og

os

G
ui

as
/A

nu
ár

io
s

M
an

ua
is

P
ro

m
oc

io
na

is

O
ut

ro
s

%
2004 2005 2006 2007 2008

2009 2010 2011 2012 2013

 

 
 
 
 

 
 
Principais segmentos de atuação 
 

O segmento mais importante em termos de representatividade nas vendas do setor de 
rotativas em 2013 foi o de livros, o qual manteve a sua participação em 36,1% no período. 
O segmento de revistas foi o segundo em ordem de representatividade com 22% das 
vendas. 
 

Em 2013, nota-se forte manutenção do crescimento no segmento de tablóides. O 
segmento de tablóides atingiu participação de 14,5% nas vendas do setor, mantendo-se a 
frente do segmento de catálogos que em 2013 registrando participação de 14,5%, 
ganhando quase 1 ponto percentual se comparado a 2012.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Apesar da diversidade de segmentos de atuação das gráficas com rotativas, 
considerando ainda que nestas gráficas existem também impressoras planas, o segmento 
promocionais vinha apresentando tendência de queda na participação do faturamento do  
 

Perfil Comercial 

Gráfico 2 
Participação dos segmentos de atuação no faturamento 

em percentual 

Fonte: Entrevistados 

Grá�co 2
Participação dos segmentos de atuação no faturamento

 em percentual 
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Metodologia - Tendências Consultoria / Elaboração - AMSG Consultoria   

Item jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13

Índice Giro com Papel 0,40% -0,36% -0,58% 0,06% 0,53% 1,22% 1,31% 1,34% -0,02% -0,69% 3,98% 0,92%
Índice Giro sem Papel 0,17% -0,43% -0,49% 0,00% 0,17% 0,52% 0,99% 0,72% 0,90% -0,22% 3,38% 0,80%

Matéria-Prima 0,60% -0,45% -1,00% 0,03% 0,98% 2,03% 2,31% 2,38% -0,33% -1,37% 3,45% 1,48%
Papel 0,68% -0,27% -0,69% 0,13% 0,97% 2,07% 1,69% 2,08% -1,10% -1,24% 4,71% 1,06%

Papel Cartão 4,52% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 1,42% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Papel Couche 0,00% 0,00% 0,00% 0,33% 0,60% 2,56% 0,55% 2,16% -1,15% -1,35% 6,59% -1,81%
Papel Jornal 3,74% -0,49% -0,94% 0,00% 1,14% 0,17% 1,20% 0,27% 0,12% 2,03% -0,86% 1,29%
Papel LWC 0,21% -0,56% -1,46% 0,06% 1,59% 2,47% 3,22% 1,52% -1,45% -1,80% 5,14% 2,76%
Papel off-set 2,98% 0,00% 0,00% -0,16% 0,00% 0,00% 0,00% 4,75% -0,23% 0,00% 0,00% 3,94%

Tinta 0,13% -1,53% -2,91% -0,60% 1,02% 1,78% 6,20% 4,14% 4,21% -2,06% -3,62% 4,05%

Insumos e Acabamento -0,14% -1,33% 0,01% 0,68% 0,61% 2,58% 2,09% 2,01% 0,91% -1,61% 0,40% 1,63%
Arame -0,86% 0,86% 2,66% 2,43% -0,82% 1,83% -1,35% 1,32% -1,21% 1,50% 2,76% -0,44%
Blanqueta 1,24% -1,48% -0,62% 0,28% 0,71% 1,92% 0,67% 2,33% 0,73% -1,13% -1,74% 6,30%
Chapa -0,85% -2,26% -0,77% 1,14% 1,10% 5,15% 4,88% 3,80% 0,77% -3,84% 0,50% 2,32%
Cola 0,00% -0,54% 0,00% -0,39% 0,60% 0,00% 0,51% 0,00% 1,72% 0,00% 0,48% 0,00%
Revelador 0,00% -1,04% 2,13% -0,18% 0,94% 0,00% 0,00% 0,00% 0,17% 0,00% 0,00% 0,00%
Silicone 0,43% -2,72% -1,60% 0,21% 0,64% -1,84% 4,93% 0,65% 1,07% -1,29% -1,54% 2,69%
Solução 2,80% -1,65% 1,37% 0,05% 0,19% 5,12% -2,00% 0,83% 3,72% -0,61% 0,00% 0,00%

Embalagem 0,07% 1,12% 0,73% 0,54% -0,03% -0,41% -0,13% 0,06% -0,30% 1,19% 0,07% 0,60%
Caixa -0,26% 0,23% 2,16% -2,53% -0,26% 0,52% -0,90% 1,42% 0,57% -0,36% 0,27% 0,19%
Filme 0,00% 1,81% 0,68% 1,50% 0,03% -0,79% 0,14% -0,25% 0,29% 2,15% 0,00% 0,00%
Fita 0,00% 0,00% 0,00% -0,07% 0,12% 0,00% -0,25% 0,10% -3,18% 0,00% 0,00% 3,83%
Pallet 1,46% -0,13% 0,09% 0,03% -0,37% 0,01% -0,66% -0,06% -0,06% -1,15% 0,48% -0,93%

Energia e Combustíveis 1,20% -2,72% -1,92% 0,01% 0,12% 0,67% 0,24% 0,01% 0,23% 0,01% 1,55% 0,57%
Energia Elétrica 1,48% -3,41% -2,36% 0,00% 0,10% 0,00% 0,20% 0,00% 0,00% 0,00% 1,96% 0,68%
Gás 0,00% 0,00% -0,31% -0,01% 0,17% 3,60% 0,38% 0,00% 1,19% 0,04% 0,00% 0,00%
Óleo Diesel 0,57% 3,72% 3,12% 0,91% 0,44% -0,14% 0,35% 0,39% 0,12% 0,01% 0,20% 2,15%

Mão-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7,08% 0,00%
Mão-de-Obra 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 7,08% 0,00%

Serviços 0,34% 0,29% 0,21% 0,15% 0,00% 0,75% 0,26% 0,15% 1,50% 0,86% 0,29% 0,60%
Manutenção 0,34% 0,29% 0,21% 0,15% 0,00% 0,75% 0,26% 0,15% 1,50% 0,86% 0,29% 0,60%
Serviços 0,34% 0,29% 0,21% 0,15% 0,00% 0,75% 0,26% 0,15% 1,50% 0,86% 0,29% 0,60%

Variação de Preços - Índices ABRO 2013

Variação de Preços - Índices ABRO 2013

Metodologia - Tendências Consultoria / Elaboração - AMSG Consultoria
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Item jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13

Índice Giro com Papel 138,40 137,91 137,11 137,19 137,92 139,60 141,43 143,33 143,29 142,31 147,98 149,33

Índice Giro sem Papel 183,83 183,05 182,14 182,14 182,46 183,41 185,24 186,56 188,24 187,82 194,17 195,72

Matéria-Prima 108,96 108,47 107,38 107,42 108,47 110,66 113,22 115,91 115,53 113,95 117,89 119,63
Papel 106,20 105,91 105,18 105,33 106,35 108,54 110,38 112,68 111,43 110,05 115,23 116,45

Papel Cartão 126,67 126,67 126,67 126,67 126,67 126,67 126,67 128,46 128,46 128,46 128,46 128,46
Papel Couche 111,97 111,97 111,97 112,34 113,01 115,91 116,55 119,06 117,69 116,10 123,75 121,52
Papel Jornal 114,94 114,38 113,30 113,30 114,60 114,79 116,17 116,48 116,62 118,99 117,97 119,49
Papel LWC 102,21 101,64 100,16 100,22 101,82 104,33 107,69 109,33 107,75 105,80 111,24 114,31
Papel off-set 99,22 99,22 99,22 99,06 99,06 99,06 99,06 103,77 103,54 103,54 103,54 107,61

Tinta 128,99 127,01 123,32 122,57 123,82 126,03 133,84 139,38 145,26 142,26 137,11 142,66

Insumos e Acabamento 97,34 96,04 96,05 96,70 97,29 99,80 101,89 103,93 104,88 103,19 103,60 105,28
Arame 203,52 205,26 210,73 215,84 214,07 217,99 215,04 217,89 215,25 218,48 224,52 223,52
Blanqueta 95,75 94,33 93,74 94,00 94,67 96,49 97,14 99,40 100,12 99,00 97,27 103,40
Chapa 69,92 68,34 67,82 68,59 69,35 72,92 76,48 79,38 79,99 76,92 77,30 79,09
Cola 155,82 154,98 154,98 154,38 155,30 155,30 156,10 156,10 158,79 158,79 159,55 159,55
Revelador 73,86 73,09 74,65 74,52 75,22 75,22 75,22 75,22 75,35 75,35 75,35 75,35
Silicone 134,29 130,63 128,54 128,82 129,64 127,25 133,53 134,39 135,83 134,09 132,02 135,57
Solução 79,60 78,29 79,36 79,40 79,55 83,62 81,95 82,63 85,70 85,18 85,18 85,18

Embalagem 137,08 138,62 139,63 140,38 140,35 139,77 139,58 139,67 139,25 140,91 141,01 141,86
Caixa 130,24 130,54 133,36 129,98 129,64 130,31 129,13 130,97 131,72 131,24 131,60 131,85
Filme 139,54 142,07 143,04 145,19 145,23 144,08 144,28 143,93 144,34 147,45 147,45 147,45
Fita 126,87 126,87 126,87 126,77 126,92 126,92 126,60 126,73 122,70 122,70 122,70 127,40
Pallet 161,41 161,21 161,35 161,40 160,81 160,83 159,77 159,69 159,59 157,75 158,51 157,04

Energia e Combustíveis 217,93 212,00 207,93 207,95 208,20 209,59 210,09 210,10 210,58 210,60 213,87 215,09
Energia Elétrica 260,80 251,91 245,96 245,96 246,21 246,21 246,70 246,70 246,70 246,70 251,53 253,24
Gás 126,45 126,45 126,07 126,05 126,26 130,80 131,30 131,30 132,87 132,92 132,92 132,92
Óleo Diesel 160,29 166,25 171,44 173,00 173,76 173,52 174,13 174,81 175,02 175,03 175,38 179,15

Mão-de-Obra 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 241,26 241,26
Mão-de-Obra 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 225,32 241,26 241,26

Serviços 189,00 189,55 189,95 190,23 190,23 191,66 192,16 192,44 195,33 197,01 197,58 198,77
Manutenção 189,00 189,55 189,95 190,23 190,23 191,66 192,16 192,44 195,33 197,01 197,58 198,77
Serviços 189,00 189,55 189,95 190,23 190,23 191,66 192,16 192,44 195,33 197,01 197,58 198,77

base 100 = dez/2002

Evolução dos Índices ABRO - 2013
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Metodologia - Tendências Consultoria / Elaboração - AMSG Consultoria   

Item dez/12 jan/13 fev/13 mar/13 abr/13 mai/13 jun/13 jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13

Índice Giro com Papel 100,00 100,40 100,04 99,46 99,52 100,05 101,27 102,60 103,97 103,95 103,24 107,35 108,33
Índice Giro sem Papel 100,00 100,17 99,74 99,25 99,25 99,42 99,94 100,93 101,66 102,57 102,34 105,80 106,65

Matéria-Prima 100,00 100,60 100,15 99,15 99,18 100,15 102,18 104,54 107,02 106,67 105,21 108,84 110,45
Papel 100,00 100,68 100,41 99,72 99,86 100,83 102,91 104,65 106,83 105,65 104,34 109,25 110,41

Papel Cartão 100,00 104,52 104,52 104,52 104,52 104,52 104,52 104,52 106,00 106,00 106,00 106,00 106,00
Papel Couche 100,00 100,00 100,00 100,00 100,33 100,94 103,52 104,09 106,34 105,12 103,69 110,53 108,53
Papel Jornal 100,00 103,74 103,24 102,26 102,26 103,43 103,61 104,85 105,14 105,26 107,40 106,48 107,85
Papel LWC 100,00 100,21 99,65 98,19 98,25 99,82 102,29 105,58 107,18 105,63 103,73 109,05 112,06
Papel off-set 100,00 102,98 102,98 102,98 102,81 102,81 102,81 102,81 107,70 107,46 107,46 107,46 111,69

Tinta 100,00 100,13 98,59 95,72 95,15 96,12 97,83 103,89 108,20 112,76 110,43 106,43 110,74

Insumos e Acabamento 100,00 99,86 98,53 98,54 99,21 99,82 102,39 104,53 106,63 107,60 105,86 106,28 108,02
Arame 100,00 99,14 99,98 102,65 105,14 104,28 106,18 104,75 106,13 104,85 106,42 109,36 108,88
Blanqueta 100,00 101,24 99,74 99,12 99,40 100,11 102,03 102,71 105,11 105,87 104,68 102,85 109,33
Chapa 100,00 99,15 96,90 96,16 97,26 98,33 103,39 108,44 112,56 113,42 109,06 109,61 112,15
Cola 100,00 100,00 99,46 99,46 99,07 99,67 99,67 100,18 100,18 101,90 101,90 102,39 102,39
Revelador 100,00 100,00 98,96 101,08 100,90 101,85 101,85 101,85 101,85 102,02 102,02 102,02 102,02
Silicone 100,00 100,43 97,69 96,13 96,34 96,95 95,16 99,86 100,51 101,58 100,28 98,73 101,38
Solução 100,00 102,80 101,11 102,49 102,54 102,73 107,99 105,83 106,71 110,69 110,01 110,01 110,01

Embalagem 100,00 100,07 101,19 101,93 102,48 102,45 102,03 101,89 101,96 101,65 102,86 102,93 103,55
Caixa 100,00 99,74 99,97 102,13 99,54 99,28 99,79 98,89 100,30 100,87 100,51 100,78 100,98
Filme 100,00 100,00 101,81 102,51 104,04 104,07 103,25 103,40 103,14 103,44 105,67 105,67 105,67
Fita 100,00 100,00 100,00 100,00 99,93 100,04 100,04 99,79 99,89 96,71 96,71 96,71 100,42
Pallet 100,00 101,46 101,33 101,43 101,45 101,08 101,09 100,43 100,38 100,32 99,16 99,64 98,71

Energia e Combustíveis 100,00 101,20 98,45 96,56 96,57 96,69 97,33 97,56 97,57 97,79 97,80 99,32 99,89
Energia Elétrica 100,00 101,48 98,02 95,71 95,71 95,80 95,80 95,99 95,99 95,99 95,99 97,87 98,54
Gás 100,00 100,00 100,00 99,69 99,68 99,85 103,44 103,83 103,83 105,07 105,12 105,12 105,12
Óleo Diesel 100,00 100,57 104,31 107,57 108,54 109,02 108,87 109,25 109,68 109,81 109,82 110,04 112,40

Mão-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 107,08 107,08
Mão-de-Obra 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 107,08 107,08

Serviços 100,00 100,34 100,63 100,84 100,99 100,99 101,75 102,02 102,17 103,70 104,59 104,90 105,53
Manutenção 100,00 100,34 100,63 100,84 100,99 100,99 101,75 102,02 102,17 103,70 104,59 104,90 105,53
Serviços 100,00 100,34 100,63 100,84 100,99 100,99 101,75 102,02 102,17 103,70 104,59 104,90 105,53

Evolução dos Índices ABRO - 2013 (Base 100 = dez/2012)

Evolução dos Índices ABRO - 2013 (Base 100 = dez/2012

Relatorio_Dezembro - 2013.indd   90 01/12/14   17:08
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A Pisa produz o papel imprensa brasileiro há 30 anos. 
Produto nacional, resultado de um rígido controle de qualidade, 
presente nas gráficas do Brasil nas versões Standart e Hibrite.

UMA EMPRESA 
DO GRUPO

Escritório Comercial • R. Pasteur, 463, 
sala 1001 • 10º andar CEP 80.250-080 
Curitiba-PR • Tel (41) 3340-2000

Pisa: 30 anos de apoio 
à comunicação impressa

Fábrica • Rodovia PR-151, km 207,5 
CEP 84.200-000 Jaguariaíva (PR)
Tel (43) 3535-8000

www.pisa.com.br
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ISP-GIRO IS-GIRO IGP-M Var.Cambial
Índice Giro com Papel Índice Giro sem Papel

dez/02 100,000 100,000 100,000 100,000
jan/03 100,953 100,007 102,330 94,706
fev/03 101,330 100,435 104,663 98,890

mar/03 101,116 99,912 106,264 94,941
abr/03 102,078 99,834 107,242 85,901
mai/03 101,165 99,438 106,963 81,413
jun/03 100,237 98,945 105,894 79,415
jul/03 99,794 98,655 105,449 79,322

ago/03 99,331 99,294 105,850 82,702
set/03 98,925 98,888 107,099 80,507
out/03 99,472 99,813 107,506 78,817
nov/03 102,104 105,397 108,032 80,258
dez/03 101,950 105,256 108,691 80,610
jan/04 102,231 105,403 109,648 78,551
fev/04 103,833 106,256 110,404 80,713

mar/04 103,949 106,590 111,652 80,028
abr/04 104,631 107,306 113,003 80,043
mai/04 105,870 109,407 114,483 85,397
jun/04 106,482 110,409 116,063 86,189
jul/04 106,908 111,446 117,584 83,646

ago/04 107,595 111,423 119,018 82,712
set/04 107,586 111,680 119,839 79,633
out/04 107,957 112,454 120,307 78,580
nov/04 109,530 116,233 121,293 76,738
dez/04 109,572 116,266 122,191 74,870
jan/05 109,540 116,375 122,667 74,176
fev/05 109,963 117,190 123,035 71,554

mar/05 110,028 117,734 124,081 74,498
abr/05 109,800 117,971 125,148 71,042
mai/05 109,858 117,889 124,873 67,560
jun/05 109,211 117,410 124,323 66,478
jul/05 109,528 117,380 123,901 65,376

ago/05 109,324 117,369 123,095 65,020
set/05 108,711 117,199 122,443 63,197
out/05 108,615 116,974 123,178 62,131
nov/05 110,096 120,894 123,670 60,894
dez/05 110,050 120,784 123,658 62,952
jan/06 110,155 121,166 124,796 62,632
fev/06 109,924 121,484 124,808 59,547

mar/06 109,777 121,113 124,521 59,275
abr/06 109,627 121,104 123,998 58,650
mai/06 109,916 121,382 124,469 59,994
jun/06 110,311 122,166 125,403 61,927
jul/06 110,065 122,440 125,629 60,302

ago/06 109,871 122,284 126,093 59,382
set/06 109,956 122,441 126,459 59,735
out/06 109,957 122,468 127,053 59,173
nov/06 111,198 125,291 128,006 59,437
dez/06 111,218 125,345 128,416 59,217
jan/07 111,352 125,593 129,058 58,903
fev/07 111,257 125,580 129,406 57,741

mar/07 110,952 125,248 129,846 57,531
abr/07 110,603 125,230 129,898 55,969
mai/07 110,419 125,097 129,950 54,581
jun/07 110,688 125,470 130,288 53,212
jul/07 110,494 125,222 130,653 51,860

ago/07 110,883 125,870 131,933 54,152
set/07 110,707 126,297 133,635 52,323
out/07 110,471 126,137 135,039 49,607
nov/07 112,227 129,871 135,970 48,750
dez/07 112,338 130,068 138,363 49,194
jan/08 113,295 130,350 139,872 48,871
fev/08 113,112 130,432 140,613 47,588

mar/08 113,288 130,991 141,653 47,034
abr/08 113,289 131,046 142,631 46,519
mai/08 113,558 131,874 144,927 45,737
jun/08 113,187 131,891 147,797 44,591
jul/08 114,832 133,199 150,398 43,834

ago/08 115,253 133,322 149,917 44,409
set/08 118,692 135,945 150,082 49,568
out/08 122,665 138,770 151,552 59,850
nov/08 127,638 145,551 152,128 62,423
dez/08 129,672 147,201 151,931 65,951

   EVOLUÇÃO - ÍNDICES ABRO
(BASE 100 = DEZ 2002) 

 
Fonte: Taxa de Câmbio - Dólar americano (venda) média do período – Banco Central 
Metodologia - Tendências Consultoria / Elaboração - AMSG Consultoria   

Evolução - Índices ABRO 
(BASE 100 = DEZ 2002)

Metodologia - Tendências Consultoria / Elaboração - AMSG Consultoria.
Fonte: Taxa de Câmbio - Dólar americano (venda) média do período - Banco Central
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Quem pode se basear em
dados de sustentabilidade
para impulsionar um
crescimento mais rentável?   
Você pode.

Agora você tem a capacidade de melhorar os seus resultados 
com tintas e vernizes ecologicamente corretos. Isso porque a
Sun Chemical utiliza uma abordagem orientada a dados
que fornece mais transparência por meio de monitoramento
e relatórios contínuos.  Veja como estes dados podem
ajudá-lo cada vez mais a aumentar seus resultados de maneira
sustentável, através de nosso Relatório de Sustentabilidade 2013.

Adquira o relatório de
Sustentabilidade 2013
em nosso website: 
www.sunchemical.com/sustainability

working for you.



Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�set

Aproximadamente sete de cada dez brasileiros 
(69%) e parcela equivalente de empresas 
varejistas (69%) avaliam positivamente folhetos/ 
encartes, utilizando o atributo “ótimo ou bom” 
(população) ou atribuindo “nota 5 ou 4” 
(varejistas). 
 
Entre as agências de publicidade (42%) o meio 
recebe avaliação entre positiva e regular, ou seja, 
parcelas semelhantes dos profissionais atribuem 
notas positivas (5+4) ou regular (3). Em quatro 
atributos estimulados – relação custo X benefício, 
veiculação de liquidações e ofertas, agilidade na 
divulgação e retorno em vendas - os percentuais 
de aprovação situam-se em torno de 60%. 

 AVALIAÇÃO GERAL E ESPECÍFICA 
 

folhetos/folhetos/
bom”bom”

ou 4””

meiomeio
seja,seja,

atribuematribuem
quatroquatro

benefício,benefício,
agilidade nana
percentuaispercentuais

 

POPULAÇÃO AGÊNCIAS VAREJISTAS 
 69% (ótimo+bom)  42% 

3) 
69% (notas 5+4)

AVALIAÇÃO ESPECÍFICA (notas 5 + 4) 
custo X benefício  -  61% 60% 

liquidações
 

 -  61% 62% 

 na 

 

 - 52% 66% 

  - 58% 63% 
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VAREJISTAS 

Notas 5+4 
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PÚBLICO  

MAIS CRÍTICO 

AVALIAÇÃO GERAL 
 

61% 

61% 

58% 

52% 

60% 

62% 

63% 

66% 

Custo X Banefício

Veiculação de liquidações e ofertas

Retorno em vendas

Agilidade na divulgação das informações

AVALIAÇÃO ESPECÍFICA 

aprovação

POPULAÇÃO AGÊNCIAS VAREJISTAS
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AVALIAÇÃO GERAL E ESPECÍFICA

AVALIAÇÃO GERAL
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Praticamente a totalidade da população adulta 

declara que recebe ou pega folhetos ou encartes 

em diferentes lugares. Supermercados 

destacam-se na utilização desses meios.  

 

Em seguida, recebem os folhetos e encartes em 

seus domicílios.  

 

Em terceiro lugar, a distribuição é realizada em 

farmácias, em semáforos e em lojas de material 

de construção, eletrodomésticos, decoração. Os 

mais consultados são folhetos de supermercado 

e de lojas de eletrodomésticos. 

 LOCAIS E TIPOS DE FOLHETOS QUE CONSULTA 

78% 
66% 

53% 53% 51% 

* eletrodomésticos, móveis, decoração, material construção 

81% 
73% 
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TIPOS DE FOLHETOS QUE 
COSTUMA CONSULTAR 
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Em seguida, recebem os folhetos e encartes em 

seus domicílios.  

 

Em terceiro lugar, a distribuição é realizada em 
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COSTUMA CONSULTAR 
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PERIODICIDADE COM QUE CONSULTA/VEICULA ANÚNCIOS

LOCAIS E TIPOS DE FOLHETOS QUE CONSULTA

PERIODICIDADE COM QUE CONSULTA/ VEICULA ANÚNCIOS 

Os dados mostram que a consulta a 

folhetos/encartes, entre a população, 

tende a ser diária ou semanal, e que a 

* Pode variar segundo a natureza do folheto/encarte. 

 

veiculação de anúncios 

por meio das agências ou 

de varejistas, semanal ou 

mensal.  

POPULAÇÃO AGÊNCIAS VAREJISTAS* 

17% 

35% 
32% 33% 35% 

41% 

DIÁRIO SEMANAL SEMANAL MENSAL SEMANAL MENSAL 

PERIODICIDADE COM QUE CONSULTA/ VEICULA ANÚNCIOS 

Os dados mostram que a consulta a 

folhetos/encartes, entre a população, 

tende a ser diária ou semanal, e que a 

* Pode variar segundo a natureza do folheto/encarte. 

 

veiculação de anúncios 

por meio das agências ou 

de varejistas, semanal ou 

mensal.  

POPULAÇÃO AGÊNCIAS VAREJISTAS* 

17% 

35% 
32% 33% 35% 

41% 

DIÁRIO SEMANAL SEMANAL MENSAL SEMANAL MENSAL 

Os dados mostram que a consulta a 
folhetos/encartes, entre a população, 
tende a ser diária ou semanal, e que a 
veiculação de anúncios por meio das 
agências ou de varejistas, semanal 
ou mensal. 

* eletrodomésticos, móveis, decoração, material construção                                    ** eletrodomésticos

Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�set
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Praticamente a totalidade da população adulta 

declara que recebe ou pega folhetos ou encartes 

em diferentes lugares. Supermercados 

destacam-se na utilização desses meios.  

 

Em seguida, recebem os folhetos e encartes em 

seus domicílios.  

 

Em terceiro lugar, a distribuição é realizada em 

farmácias, em semáforos e em lojas de material 

de construção, eletrodomésticos, decoração. Os 

mais consultados são folhetos de supermercado 

e de lojas de eletrodomésticos. 
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COSTUMA CONSULTAR 
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Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�setPONTOS POSITIVOS

 Por outro lado,  como razões de não consulta, a 
população alega a falta de credibilidade das infor-
mações (desatualizadas, propaganda enganosa), 
a preferência por outro meio (internet → economi-
za tempo e é fácil de lidar e diretamente no ponto 
de venda → gosta de ver, pegar o produto) e por 
não gostar de folhetos/encartes. 

O ponto forte dos folhetos e encartes 
para a população é proporcionar a 
pesquisa, comparação de preços e 
informar sobre promoções e ofertas.  
 
Para as agências os aspectos que mais 
contam são o formato/tamanho (que 
comporta uma grande quantidade de 
informações e que permite 
compartilhamento) e o retorno imediato 
das vendas (período pequeno entre o 
anúncio e a compra).  
 
Na opinião dos varejistas as principais 
vantagens são a facilidade de 
apresentação dos produtos/ofertas 
(comunicação direta com o consumidor, 
de forma simples), a distribuição (chega 
até o público alvo, em locais de difícil 
acesso) e a portabilidade (fica na mão 
do consumidor, pode levar para vários 
lugares, observar melhor). 

POPULAÇÃO  
► Pesquisa de preços/promoções: 70% 

 
AGÊNCIAS  
► Formato/tamanho: 42% 
► Retorno das vendas imediato: 39% 

 
VAREJISTAS 
► Facilidade apresentação produtos/ofertas: 40% 
► Boa distribuição/chega até público alvo: 35% 
► Portabilidade: 24% 

 
 

 PONTOS POSITIVOS 

 
  

 

RAZÕES DE CONSULTA / PONTOS POSITIVOS

Por outro lado,  como razões de não 
consulta, a população alega a falta de 
credibilidade das informações 
(desatualizadas, propaganda 
enganosa), a preferência por outro 
meio (internet  economiza tempo e é 
fácil de lidar e diretamente no ponto de 
venda  gosta de ver, pegar o produto) 
e por não gostar de folhetos/encartes.  
 
Os varejistas queixam-se basicamente 
da distribuição/logística ruim (mão de 
obra pouco qualificada), enquanto as 
agências reclamam do desperdício de 
material (pessoas jogam fora sem ler), 
do baixo nível de recall e também da 
má distribuição. 

POPULAÇÃO  
► Prefere ir na loja: 24% 
► Não gosta de folhetos: 24% 
► Falta credibilidade: 23% 
► Prefere comprar pela internet: 20% 

 

AGÊNCIAS  
► Desperdício de material: 52% 
► Distribuição ruim: 39% 
► Baixo nível de retenção: 39% 

 

VAREJISTAS 
► Distribuição ruim (mão de obra desqualificada): 41% 
► Custo X benefício/lucro: 11% 
► Baixo nível de retenção: 9% 
► Impossibilidade de alteração da oferta, após publicação: 9% 
► Mídia inadequada ao produto: 8% 
► Causa lixo / poluição: 8% 

 PONTOS NEGATIVOS 
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PONTOS NEGATIVOS

O ponto forte dos folhetos e encartes para a po-
pulação é proporcionar a pesquisa, comparação 
de preços e informar sobre promoções e ofertas. 

Para as agências os aspectos que mais contam 
são o formato/tamanho (que comporta uma 
grande quantidade de informações e que per-
mite compartilhamento) e o retorno imediato 
das vendas (período pequeno entre o anúncio 

e a compra). 

Na opinião dos varejistas as principais 
vantagens são a facilidade de apresenta-
ção dos produtos/ofertas (comunicação 

direta com o consumidor, de forma 
simples), a distribuição (chega até 
o público alvo, em locais de difícil 

acesso) e a portabilidade (fica na 
mão do consumidor, pode levar para 
vários lugares, observar melhor). 

Os varejistas queixam-se basicamente da dis-
tribuição/logística ruim (mão de obra pou-
co qualificada), enquanto as agências re-
clamam do desperdício de material (pes-
soas jogam fora sem ler), do baixo nível 

de recall e também da má distribuição. 
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Para o próximo ano, a tendência do volume de ofertas em folhetos/encartes é de permanecer 
estável, segundo prognóstico dos varejistas. Essa propensão também se repete entre as agências. 
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Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�setPRETENSÃO DE RECOMENDAR/ANUNCIAR

VOLUMES DE OFERTAS

Nos próximos 12 meses

Em folhetos/encartes nos próximos 12 meses

VAREJISTAS
POPULAÇÃO AGÊNCIAS VAREJISTAS 

▶ Fáceis de consultar 82% ▶ Despertam curiosidade 84% ▶ Despertam curiosidade 96% 

▶ Chamam atenção 81% ▶ Influenciam na compra 100% ▶ Influenciam na compra 89% 

▶ Causam sujeira 83% ▶ Para produtos populares 97% ▶ Para produtos populares 91% 

▶ Estimulam a comprar 94% ▶ Estimulam a comprar 91% 

▶ Aumenta volume de vendas 94% ▶ Aumenta volume de vendas 90% 

▶ Relação custo x benefício 81% ▶ Relação custo x benefício 87% 

 
▶ Não têm boa distribuição, não 

chegam em locais de difícil acesso  
45% 

▶ Não têm boa distribuição, não 
chegam em locais de difícil acesso  
66% 

▶ Melhores para divulgação de 
ofertas e liquidação 65% 

▶ Melhores para divulgação de 
ofertas e liquidação 65% 

17 IMAGEM DE FOLHETOS/ENCARTES 
 (% de concordância) 
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Associação Brasileira de Empresas com Rotativa O�set

A satisfação da população brasileira (69%) e dos 
varejistas (69%) com folhetos/encartes é maior que a 
dos profissionais de agência (42%). 
 
Os folhetos/ encartes chegam até o consumidor final 
(94%   principalmente via supermercado e entrega 
em domicílio) e grande da população declara 
consultá-los. 
 
Na perspectiva do consumidor, o forte dos folhetos e 
encartes é proporcionar a pesquisa de preços e a 
informação de ofertas/ promoções   destacam-se 
os folhetos de supermercados e de lojas de 
eletrodomésticos. 

EM RESUMO  

Na população há um grupo expressivo com afinidade em relação a folhetos/encartes: 
 
▶ Maioria avalia positivamente (ótimo+bom – 69%)  e julga esse meio importante 

(muito importante + importante – 70%) para o consumidor  
▶ Grande parte declara que pega folhetos nas lojas (86%) e que compara preços 

(81%)  
▶ Opinam que são fáceis de consultar (82%), de manusear (79%) e que os produtos 

anunciados chamam a atenção (81%).  
 
Os dados indicam que pontos de venda, internet e folhetos/encartes  são importantes 
fontes de consulta.  Portanto,  é importante a combinação de ações complementares 
entre folhetos e pontos de vendas   há espaço para crescimento. As ações em outros 
meios, como TV e Internet, devem ser integradas e complementares, porém, 
particularmente a Internet pode representar uma ameaça para Folhetos. 
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Folhetos e encartes se mantêm na pauta 
dos varejistas, com poucas exceções → a 
tendência de manter investimentos em 
folhetos é mais clara para varejistas do 
que para agências. 

As principais agências de publicidade 
elogiam principalmente o formato/
tamanho (que comporta uma grande 
quantidade de informações e que permite 
compartilhamento) e o retorno imediato 
das vendas (período curto entre o anúncio 
e a compra). 
Entre os publicitários, a postura frente 
a folhetos e encartes, para o próximo 
ano, não é otimista nem pessimista. 
Eles deixam claro que há espaço no bolo 
publicitário para folhetos/encartes, 
mas eles têm pontos fortes e fracos. As 
principais ameaças são as ferramentas 
online, que são melhor avaliadas e vistas 
como mais ágeis que folhetos/encartes.

Seus principais pontos fortes são 
bastante reconhecidos: facilidade de 
apresentação dos produtos/ofertas, 
a distribuição e a portabilidade → 
tanto as empresas que anunciam 
quanto as que não o fazem podem 
se apropriar destas características 
em suas ações de marketing, 
fortalecendo essa imagem.
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Ao entregar um conjunto significativo de conclusões e recomendações para os negócios relacionados a 
folhetos e encartes, o Datafolha provavelmente reafirma algumas hipóteses que já se desenhavam 
intuitivamente para os que vivem o dia-a-dia da atividade de produção de folhetos mas também adiciona 
novos temas interessantes para o futuro da atividade.  

Em grande medida, a pesquisa propõe ações que convergem no sentido da transparência e da 
responsabilidade social, principalmente no que se refere à qualidade do material e à distribuição de 
folhetos e encartes, questões já debatidas no meio. 

Por outro lado, deixa no ar a preocupação quanto à digitalização da comunicação ao mesmo tempo em 
que reassegura a manutenção do nível de investimento dos anunciantes, apesar do estigma que tem sido 
impingido ao meio papel. 

O instituto procura assim agir de forma relevante para os associados da ABRO, gerando conhecimento 
importante para uma atuação sintonizada com o momento dos negócios na área de comunicação. Além 
disso, indica um papel para a Associação na promoção da responsabilidade social e corporativa junto às 
empresas do setor. 
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RECOMENDAÇÕES E POSSIBILIDADES DE AÇÃO PARA A ABRO

MENSAGEM FINAL

RECOMENDAÇÕES E POSSIBILIDADES DE AÇÃO PARA A ABRO 

Criar cases publicitários 
► Divulgar ações de sucesso enfocando as qualidades 

e combatendo as percepções negativas 

► Campanha valorizando pontos fortes de folhetos 

Considerar investimentos do 
setor na mensuração de retorno 
► Em parceria com varejistas, grandes usuários 
► Trabalhar no formato e na linguagem 

adequados ao público alvo 

22 

Ações de controle de qualidade 
► Disseminar a ideia de que o próprio meio se 

preocupa com sua qualidade 

► Campanha de conscientização contra o 
descarte na rua 

► Divulgação de boas práticas para a 
distribuição, tratando de logística e 
qualificação das pessoas 

Sensibilizar os varejistas quanto à 
importância de evitar problemas como falta 
de estoque, especificação de produto, prazo 
de promoção, etc 
► Manter credibilidade da marca e do meio 

Monitorar as práticas e meios concorrentes 
► Internet e outras mídias segmentadas 
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